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BAZTAN-BORTIZIAK

‘Sal con Navarra’, promocion de
producto local en un ‘food truck’

Recorrera varias
localidades para
promocionar las
marcas de calidad

A.D.C.

BAZTAN-BORTZIRIAK. El Departa-
mento de Desarrollo Rural y Me-
dio Ambiente, a través de la so-
ciedad ptblica INTIA, pone mar-
cha la campana ‘Sal con Navarra—
Nafarroa Gatz’ para promocionar
e impulsar el producto local y de
calidad, y reforzar asi su consu-
mo. Lainiciativa incluye, entre
otras acciones, un ‘food truck’ que
recorrera varias localidades para
destacar y promocionar las mar-
cas de calidad, y se ha creado un
escaparate digital para descubrir
los distintos productos. En con-
creto, la campana refuerza los
productos que se encuentran bajo
el paraguas de las diferentes de-
nominaciones de origen y de
‘Reyno Gourmet”.

La consejera Itziar Gomez ha
presentado la iniciativa, desta-
cando que «consumir producto
local es sostenible desde el pun-
to de visla social, econdmico y
también ambiental» porque «su-
pone un apoyo para nuestros agri-
cultores, agricultoras, ganaderas
y ganaderos, la economia nava-
rTa, nuestra propia salud y la del
planeta, al evitar la emision de
toneladas de gases de efecto in-
vernadero generadas por el trans-
porte de alimentos».

La accion de calle incluira el
reparto de monedas antiguas con
sal. Precisamente, la camparia se
centra en un basico de la gastro-
nomia como es la sal, un elemen-
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El ‘food truck’ que recorrera distintas localidades. en

to comun a todas las denomina-
ciones, que puede utilizarse con
cualquier producto y que ademés
es sinonimo de alegria. Y la sal,
ademads como la sal que tiene su
origen en Navarra, sal ecologica
de manantial que se utiliza con
todos los productos, incluido el
vino.

Mikel Urmeneta

La campana, basada en persona-
jes que ha ilustrado Mikel Urme-
neta para las figuras de calidad,
incluye también un escaparate
digital que permitira descubrir
los expositores virtuales de las
distintas marcas de ‘Reyno Gour-

met’, y un folleto que llegara a
gran parte de los hogares para
trasmitir la importancia de ele-
gir producto local.

Dicho escaparate digital inclu-
ye una visita virtual e interacti-
va que permitira descubrir los
expositores de las distintas mar-
cas de calidad. Los stands inte-
ractivos acogen distintos conte-
nidos como videos, fotos, una des-
cripeion e informacion de las pro-
ductoras y productores acogidos
a cada una de ellas. [gualmente,
esta plataforma servira para mos-
trar la agenda de eventos gastro-
némicos de Navarra.

Finalmente, cabe destacar que

la campana forma parte de una
propuesta acorde a los plantea-
mientos recogidos en la Estrate-
gia de Transicion Ecoldgica ‘Na-
varra Green-Nafarroa Green', ali-
neada con la estrategia ‘De la
granja a la mesa’ de la Union Eu-
ropea.

La iniciativa ‘Sal con Navarra-
Nafarroa Gatz’ integra alguna de
las principales areas de interven-
cién propuestas en ‘Navarra
Green’, como la revitalizacion de
la actividad del medio rural, la
potenciacién de la cadena agroa-
limentaria propia, las estrategias
de kilémetro 0, y la promocién
del producto local.



