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NAVARRA TRABAJA CON CUATRO
REGIONES LA GASTRONOMIA PARA
CAPTAR TURISTAS POTENCIALES

® |.a Comunidad Foral, laCAV, La Rioja,
Iparraldey Béarn constituyen un solo
(}(.‘.Sti no, conmas de 600 productoresy
empresas ® Forman el proyecto de
cooperacion transfronteriza Gaturi

4 Sagrario Zabaleta Echarte
Javier Bergasa

PAMPLONA - El proyecto de coopera-
cidn transfronteriza Gaturi persigue
mejorar desde hace afio y medio la
competitividad de las pymes turisti-
casy agroalimentarias de Navarra, la
CAV, La Rioja, Iparralde y la region
francesa de Béarn.

En el marco del cuarto congreso
internacional de turismo gastronomi-
co Foodtrex, Baluarte acogio ayer la
presentacion de los avances de esta
iniciativa que disefia estrategias de
comercializacion e internacionaliza-
cién conjuntas.

A este acto acudieron la consejera
de Desarrollo Rural y Medio Ambien-
te, Itziar Gomez; el consejero de Desa-
rrollo Econdmico y Empresarial,
Mikel Irujo; el presidente del clister

de turismo Béarn y representante de
la CCI Pau Béarn, Jean Othax; el direc-
tor general de Turismo del Gobierno
de La Rioja, Ramiro Gil; el director
general de Basquetour, Daniel Sola-
na; la responsable del clister de turis-
mo vasco Goazen, Corinne Cerveaux;
y la presidenta de la Asociacion de
Hosteleria y Turismo de Navarra
(AEHN), Ana Beriain.

AEHN dirige este proyecto para
construir un “destino tnico entre
Navarra, Euskadi, La Rioja, Iparralde
y Béarn”.

Esti cofinanciado al 65% por el Fon-
do Europeo de Desarrollo Regional
(Feder), por medio del programa Inte-
rreg V-A Espafia-Francia-Andorra
(Poctefa 2014-2020).

“Gaturi crea un escaparate de los
productosy recursos gastronomicos,
agroalimentarios y turisticos de los

cinco territorios, y aporta un aumen-
tode la promocion y posicionamien-
to gastrondmico y turistico interna-
cional del territorio transfronterizo”,
indicd Beriain.

Este proyecto ayuda a las empre-
sas a confeccionar un modelo con-
junto para su internacionalizacion
con las herramientas correspon-
dientes, como por ejemplo una pla-
taforma web con rutas de turismo
gastrondmico, un catilogo de expe-
riencias y un escaparate de venta de
productos del territorio comtin, tan-
to para el cliente final como para ¢l
canal Horeca.

44 PRODUCTOS CON SELLO La conseje-
ra ltziar Gomez destacd “el enorme
potencial agroalimentario, culinario
y patrimonial de los cinco territorios”.
De esta forma, detalld que “esta unidn
acoge 44 productos con Denomina-
cidn de Origen e Indicaciones Geogri-
ficas Protegidas; mas de 600 produc-
tos e industrias agroalimentarias que
pueden visitarse, como bodegas, que-
serias, CONSErveras 0 Cerveceras; mas
de 60 museos, granjas escuela y cen-
tros de interpretacion; mas de 500
eventos gastronomicos; mas de 70
establecimientos km0, 500 de restau-
racion (sidrerias, asadores y bares de

pintxos) y cerca de 200 establecimien-
tos de restauracion con distincion
(Estrellas Michelin, Soles Repsol y
Maitres Restaurateurs); y mil espacios
de comercializacién y puntosde ven-
ta especializados en producto local,
entre los que hay mas de 600 produc-
tores y productoras que hacen venta
directa”. La presidenta de AEHN, Ana
Beriain, también puso en valor la cola-
boracién publico-privada de Gaturi.

El presidente del clister de turismo
Béarn y representante de la CCI Pau
Béarn, Jean Othax, recordd que “los
sectores turistico y agroalimentario
se han visto afectados por la crisis
sanitaria’, y que esta iniciativa ayuda-
ra a salir de la actual situacicn.

Durante su intervencidn, el director
general de Basquetour, Daniel Sola-
na, resalté que “la unién permite
intercambiar buenas practicas”. Ade-
mas reiterd que Gaturi contempla
rutas gastrondmicas en las diferentes
regiones, como ladel vino, la del que-
500 la de las denominaciones de ori-
gen o indicaciones geogrificas prote-
gidas. “Es un proyecto tinico”, repitio
en varias ocasiones.

UNA MARCA QUE AGLUTINE A LOS CINCO
El director general de Turismo del
Gobierno de La Rioja, Ramiro Gil,

TURISMO
Ei GASTRONOMICO

(lzda-dcha) Nacho Calvo y Andrea
Chocarro (AEHN); Kino Martinez
(Asociacion de Hosteleria de
Gipuzkoa); Céline Fratini (CCl Pau
Béarn); Maite Gabilondo (Intia); Fran-
cisco Martinez-Bergés (Asociacion
Riojana de Hosteleria); Ana Beriain
CAEHND; Juan Manuel Intxaurrandieta
(Intia); Mikel Irujo, consejero de Desa-
rrollo Economico y Empresarial; ziar
Gomez, consejera de Desarrollo Rural;
Heéctor Sanchez (Asociacion de Hos-
teleria de Bizkaia); Ramiro Gil, director
general de Turismo de La Rioja; Jean
Othax, presidente del cluster de
tourisme de la CCl Pau Béarn; Corinne
Cerveaux, responsable del clister de
turismo vasco Goazen; Miguel Angel
Librada (Federacion de Empresas de
La Rioja); Daniel Solana, director
general de Basquetour; y Maitena
Ezkutari, directora general de Turismo
del Gobierno de Mavarra.
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manifestd que “los cinco territorios
han constituido una rica oferta gas-
tronémica para llegar a los mercados
internacionales, en un entorno muy
competitivo”, Resalté que estos terri-
torios deberédn aglutinarse en una
marca tinica, y adelanto que ya se esti
trabajando en ello. “El plan de promo-
cién y comunicacion que disefiemos
favorecerd el consumo de nuestra
variada oferta”, dijo.

Asl, la responsable del clister de
turismo vasco Goazen, Corinne Cer-
veaux, incidié en que “la creacion de
rutas gastroturisticas transfronteri-
zas implica una sinergia para ganar
en visibilidad y competitividad™.

EL 53% DE LOS VIAJEROS El consejero
de Desarrollo Econémico y Empresa-
rial, Mikel Irujo, enfatizo que la gas-
tronomia “es una puerta de acceso pri-
vilegiada para conocer estos cinco
territorios y que atrae a turistas de
calidad”. Hizo hincapié en que “el 53%
de los viajeros del mundo escoge su
destino por motivaciones gastrond-
micas”, por lo que se convierte en un
factor de competitividad importante.
Por ese motivo, afiadid que Navarra
ha incluido en su Estrategia de Espe-
cializacion Inteligente (S3) el turismo
como unaactividad econdmica esen-
cial. Ademas destacd que “al trabajar
de manera conjunta, los cinco terri-
torios potenciaran un turismo mas
sostenible”, en linea con la S3 vy los
principios de la UE.

Gaturi esti demostrando que “la gas-
tronomia y el producto local se con-
vierten en lineas estratégicas para la
puesta en marcha de destinos turisti-
cos sostenibles en sus tres vertientes,
tanto ambiental, social como econd-
mico”, concluyd. @
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