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Productores

e industrias
seunenen

el proyecto
turistico Gaturi

® Participardn 600 agentes
agroalimentarios como
bodegas o queserias de
Bearn, Pais Vasco, La Rioja,
Navarra y Pais Vasco francés

Efe. Pamplona

Mis de 600 productores e in-
dustrias agroalimentarias vi-
sitables como bodegas, quese-
rias, CONnsServeraso cerveceras,
entre otros establecimientos,
museos y vendedores, se han
unido en el proyecto de turis-
mo gastronémico Gaturi, del
que forman parte Bearn,
Euskadi, La Rioja, Navarray
Pais Vasco francés.

El proyecto Gaturi, que se
presentd ayer en Baluarte, su-
ponelacreacion de un “destino
linico” internacional de los pro-
ductos y recursos gastrondmi-
cos, agroalimentarios y turisti-
cos de los cinco territorios que
participan en el mismo.

Tras afioy medio de trabajo,
el “mapa de recursos” de Gatu-
ri consta de 44 productos con
denominacion de origen e indi-
caciones geograficas protegi-
das; mas de 60 museos, granjas
escuelay centros de interpre-
tacién; y mas de 500 eventos
gastrondmicos, como dias sin-
gulares, ferias o jornadas.

Este espacio también cuen-
ta con mas de 70 estableci-
mientos “kilémetro cero” que
apuestan por el producto lo-
cal; 500 locales de restaura-
cidn “auténticos”, como sidre-
rias, asadores y bares de
pintxos; y cerca de 200 locales
de restauracién condistincion
(estrellas Michelin, soles Rep-
soly Maitre Restaurateur).

Contara con unos 1.000 es-
pacios de comercializacion y
puntos de venta especializa-
dos en productolocal, entre los
que se incluyen mas de 600
productores y productoras
que hacen venta directa. De es-
ta forma, Gaturi pone de mani-
fiesto que la gastronomia y el
producto local son lineas es-
tratégicas y fundamentales pa-
ra la puesta en marcha de des-
tinos turisticos sostenibles en
sus tres vertientes (ambiental,
social y econdmica).

Gracias a este proyecto se
han identificado una serie de
propuestasturisticas y agroali-
mentarias, como la visitaa pro-
ductores e industrias; la degus-
taciondelagastronomiacarac-
teristica de cada territorio y la
compradel mismo; o la partici-
pacion en eventos gastrondmi-
cos como fiestas, tradiciones y
eventos relacionados.

Se apuesta por ofrecer ex-
periencias gastronomicas, co-
mo ser pastor por un dia, una
jornada de vendimia otalleres
de cocina, y por realizar rutas
o itinerarios gastrondémicos
en torno a los productos de
mayor poder de atraccion co-
molas rutas del vinoy del que-
50, la de las denominaciones
de origen o la de experiencias
de autenticidad y tradicién, o
las de alta gastronomia.
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