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Pese al «nefasto inicio de campana» por las pertinaces lluvias, la produccién de la marca
navarra Cereza de Milagro, que defiende el producto local y de calidad, estima que en la
presente campana se superara el medio millén de kilos.

La marca Cereza de Milagro
superara el medio millon de kilos

GARA | IRUNEA

La marca colectiva navarra Ce-
reza de Milagro prevé superar
los 500.000 kilos de produc-
cién esta campana entre sus 13
productores asociados, distri-
buidos en mas de 100 hectareas
de cultivo en once municipios
de Erribera, pese al dano causa-
do por las lluvias en las varieda-
des mds tempranas.

El consejero de Desarrollo
Rural y Medio Ambiente del
Gobierno de Nafarroa, José Ma-
ri Aierdi, presidio el acto de ini-
cio de la recogida en una parce-
la de Cerezas Pérez Ortun en
Milagro, informé el Ejecutivo
foral en un comunicado.

PRODUCTO LOCAL

Aierdi reivindicé las
pequeiias
producciones como
«identidad y desarrollo
para nuestros pueblos»

campo y el producto local a las
nuevas generaciones, porque
valorar lo que se produce aqui
es la mejor manera de garanti-
zar el futuro del sector primario
navarro».

La gestora de Emprendi-
miento y Cadena de Valor de In-
tia, Beatriz Preciado, destaco
que la marca Cereza de Milagro
«ya tiene nombre y apellido» y
que quien compra bajo ella «sa-
be que la cereza tiene un origen
local y una calidad que le dife-
rencia», al tiempo que ha califi-
cado el producto como «un te-
soro y un patrimonio que hay
que cuidar e impulsar».

El alcalde de Milagro, José Ig-
nacio Pardo, definié la cereza

Aguirre, advirtié del «nefasto
inicio de campana» por las pre-
cipitaciones, aunque ha confia-
do en una produccion «de bue-
na calidad y cantidad».

Unos cincuenta alumnos de
32 de Primaria del CEIP Virgen
del Patrocinio de Milagro fue-
ron nombrados embajadores
del producto y firmaron junto a
las autoridades el “Manifiesto
por la cereza”, que promueve el
consumo local y el apoyo al
sector primario navarro.

La marca, amparada por el
sello Reyno Gourmet, creado
en 2007 por el Gobierno de Na-
farroa y gestionado por Intia,
exige recolecciéon manual en
punto 6ptimo de madurez y

Aierdi reivindicé las pe- y subrayo6 la como «una fruta amable que se  abarca un total de once munici-
quenas producciones fruticolas importancia de deja querer» y que «une a per- pios: Milagro, Carcar, Andosilla,
como «identidad y desarrollo «acercar el campo y el sonas, familias y pueblos», San Adridn, Azagra, Funes, Ca-

para nuestros pueblos» y subra-
y6 la importancia de «acercar el

producto local a las
nuevas generaciones».

mientras que el presidente de la
marca colectiva, Inigo Lorente

dreita, Valtierra, Castején, Co-
rella y Fitero.



