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Nuevos embajadores de la Cereza de Milagro

Un total de 48 alumnos
del colegio publico de esta
villa ribera recibieron ayer
este titulo simbdlico
durante el acto de inicio
oficial de la campafia

DIEGO CARASUSAN
Milagro

El préximo domingo 14 de junio
Milagro celebrara una nueva edi-
cién de la Fiesta de la Cereza con
laentrega de galardones a perso-
nas e instituciones relacionadas
con lalocalidad destacadas en
distintos &mbitos. Los homena-
jeados se convertiran asi en alta-
voz de las excelencias de un fruto

como la cereza, tan preciado co-
mo emblematico delavilla.

Ayer, como anticipo de esta
fiesta, la marca colectiva Cereza
de Milagro, que agrupa la pro-
duccién de 11 localidades ampa-
rada por el sellode calidad Reyno
Gourmety gestionada por INTIA,
ampli6 lanémina de embajado-
res de este producto con el nom-
bramiento simbélico como tales
deuntotalde48alumnosde 32de
Primaria del colegio publico
Nuestra Sefiora del Patrocinio de
lalocalidad.

El acto de nombramiento de
los pequefios como embajadores
tuvolugarenlafincadelaempre-
sa Pérez Ortun, dentro de la jor-
nada inaugural del inicio de la
nueva campaiia. A la cita acudie-
ron, entre otros, el consejero de

Alumnos del colegio publico de Milagro, autoridades, y otros invitados brindaron con ‘smoothie’ de cereza dura

Desarrollo Rural y Medio Am-
biente del Gobierno de Navarra,
José Mari Aierdi; el alcalde de Mi-
lagro, José Ignacio Pardo; la ges-
tora de Emprendimiento y Cade-
na de Valor de INTIA, Beatriz
Preciado;y el presidente de Cere-
zade Milagro, Ifiigo Lorente.

“Esta fruta es la mejor”

Todos ellos firmaron el bautiza-
do como Manifiesto por la Cere-
za, un documento que busca pro-
mover el consumo de Cereza de
Milagroymostrar el apoyoal sec-
tor primario de Navarray al pro-
ductolocal.

“Este fruto une a personas, fa-
milias y pueblos”, indic6 el alcal-
de milagrés, quien definié ala ce-
reza como “una fruta amable que
se deja querer”.

Una campaiia de “"buena cantidad
y calidad” pese a un inicio “nefasto”

o Las lluvias caidas semanas
atras afectaron alas variedades
mas tempranas, pero se prevé
una cosecha similar a otros
afios con un precio de 5-6 €/kg

D.c.C.
Milagro

Lamarca colectiva Cereza de Mi-
lagro prevé para este afo una co-
secha de alrededor de 500.000
kilos entre las mas de 100 hecté-
reas delos13 productores asocia-
dos, pertenecientes a 11 localida-
des agrupadas en este sello. Es-
tas localidades son: Milagro,
Cércar, Andosilla, San Adrién,

Azagra, Funes, Cadreita, Valtie-
rra, Castejon, Corellay Fitero.

Elpresidente de Cereza de Mi-
lagro, Ifigo Lorente Aguirre, es-
tuvo presente en el acto oficial de
inicio de una campafa que se
prolongara hasta principios del
mes dejulio.

Segun indic6 Lorente, “las va-
riedades mas tempranas se han
visto muy afectadas por las llu-
vias caidas hace unas semanas
pero, al contar con variedades
que se van escalonando alolargo
de la campaifia, prevemos que la
temporada terminara ddndonos
una buena cantidad y calidad de
frutos”.

En cuanto al precio, Lorent
senald que, para la préxima edi
cién dela Fiesta dela Cereza, qu
tendra lugar el fin de semana de
13y14 dejunio, el kilorondarden
tre 5y 6 euros.

Debido a su produccién limita
day al tratarse de un product
tan delicado, la venta y consum
de la Cereza de Milagro se con
centra, principalmente, en las ci
tadas zonas de produccién. “Ha
algo que sale a Comunidades Au
ténomas limitrofes, y alguna par
tida pequefia a mercados de Ma
drid o Barcelona, pero casitodal
produccion se queda aqui”, sena
16 Lorente.

Por su parte, el consejero Aier-
di apunté que “la Cereza de Mila-
gro es un ejemplo de cémo las pe-
queias producciones de Navarra
pueden ofrecer excelencia, iden-
tidad, y desarrollo para nuestros
pueblos”.

Entre las firmas del Manifies-
to por la Cereza también figura-
ron las de las nifias Cloe Garijo
del Rio y Maria Cervera Carrillo,
enrepresentacién de sus compa-
fieros de clase en el colegio y, co-
mo ellos, nuevas embajadoras de
la Cereza de Milagro.

“Vamos a decir a todo el mun-
do que esta fruta es la mejor”,
apunté Cloe Garijo, ya metida de
lleno en su papel de embajadora.

Por su parte, Maria Cervera,
como buena conocedora de la ce-
reza al tener sus padres huerto

propio, desveld un secreto. “Si al-
guien viene a Milagro y tiene que
elegir qué tipo de cereza comer,
tiene que quedarse con las mas
oscuras porque son las mas dul-
ces”, reveld la pequeiia.

Tras recibir sus correspon-
dientes diplomas como embaja-
dores, los nifios participaron en
un brindis colectivo con smoothie
de cereza junto a las autoridades
presentes.

Seguidamente tuvo lugar una
visita guiada a una parcela, en la
que los pequenos pudieron
aprender el modo en el que se re-
colectan las cerezas.

Ademas, las autoridades asis-
tentes al acto participaron en una
cata de valoracion organoléptica
y degustaron un aperitivo a base
de postres de cereza.
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