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Navarra, en
una marca
gastronomica
transfronteriza

El proyecto Poctefa-
Gaturiagrupaen el
destino “Visit GastrOH!"
alaRioja, Euskadi

y las regiones francesas
del Bearny Pays Basque

Efe. Pamplona

Las regiones participantes en el
proyecto Poctefa-Gaturi (Nava-
rra, La Rioja, Euskadi y las regio-
nes francesas de Bearn y Pays
Basque) han destacado en Pam-
plona la promocion y posiciona-
miento gastronémico y turistico
internacional del territorio
transfronterizo que se ha conse-
guido durante los dos ultimos
anos. Lacreacién del destino uni-
co “Visit GastrOH!” es el logro
principal alcanzado en el marco
de Gaturi, que retine lo mejor del
patrimonio gastronémico,
agroalimentarioy turisticode las
cinco regiones, segiin se puso de
relieve en la presentacion final
del proyecto.

La proximidad geogréfica y el
valor que las cinco regiones dan
al turismo gastronémico y a sus
recursos agroalimentarios han
sido claves para impulsar este

proyecto, desarrollado dentro
del programa Interreg Poctefa
con la cofinanciacién del Fondo
Europeo de Desarrollo Regional
(FEDER) y que ha contado con la
participaciéon de INTIA, AEHN
(Asociacion de Hosteleriay Tu-
rismo de Navarra), Basquetour,
La Rioja 360 Grados Avanza, la
Cémara de Comercio e Industria
Bayonne Pays Basque y la Cama-
ra de Comercio e Industria Pau
Bearn.

Este destino turistico acogera
a casi medio centenar de Deno-
minaciones de Origen e Indica-
ciones Geogréficas Protegidas,
cerca de 200 establecimientos de
restauracion con distincién (Es-
trellas Michelin, Soles Repsol y
Maitres Restaurateur) y mas de
un millar de actividades y even-
tos gastronémicos.

La plataforma acoge las dife-
rentes rutas de turismo gastro-
noémico y un amplio catalogo de
experiencias que permiten al via-
jero seleccionar aquellas pro-
puestas mas acordes asus intere-
ses y necesidades. Al mismo
tiempo, representa un amplio es-
caparate de venta de productos
agroalimentarios del territorio
comuin, dirigido tanto al cliente fi-
nal como al canal horeca.

El consejero de Desarrollo

v

ios pinchos, uno de los atractivos del destino transfronterizo.

Econémico y Empresarial, Mikel
Irujo, remarcé en este actolaim-
portancia de aunar “toda esa
oferta de gastronomiay producto
local y convertirla en la linea es-
tratégica fundamental para la
puesta en marcha de destinos tu-
risticos sostenibles, en lo am-
biental, en lo social y en lo econé-
mico. El turismo gastronémico
se esta convirtiendo cada vez
mas en un importante factor de

competitividad de los destinos
turisticos”.

Por su parte, la consejerade
Medio Ambiente y Desarrollo
Rural, Itziar Gémez, hizo un lla-
mamiento a los productores a
formar parte del proyecto: “El
proyecto permite generar nue-
vos mercados y, a la hosteleria,
dar unarespuesta a la demanda
de las personas consumidoras de
producto local”, sefialé.

Pagina: 66

—



