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a nueva industria no puede
entenderse sin los servicios
tecnoldgicos. Integrados en

la propia compaifiia o con la forma
de consultoras tecnoldgicas como
Dateando, fundada hace cinco afios
por Gabriel Viscarrety Aida Lopere-
na, que nacié en 2019 y que cuenta
ya con cinco personas en plantilla
trabajando en su oficina de Tajonar.

“Monitorizamos procesos indus-
triales y gracias a tecnologias como
el big data y la inteligencia artificial
somos capaces de procesar €sos
datos, de visualizarlos y de extraer,
en suma todo, su valor”, explica Vis-
carret, uno de los profesionales que
ha participado en el OTD Challenge
2024, un evento con vocacion de
vanguardia, que busca conectar a
empresas y profesionales y en el que
caben empresas enormes como Sie-
mens Gamesa y mucho mas peque-
fias, como Dateando, que pese a su
tamafio trata de ofrecer un servicio
amplio. “Es dificil tener una visién
tan completa como la que aporta-
mos nosotros”, explicaba.

La clave es el valor, la capacidad de
ofrecer soluciones adaptadas a cada
actor (gerencia, produccidn y direc-
cidn), que permitan ganar produc-
tividad a las empresas. Un paso cla-
ve para crecer y para ‘renacer de for-
ma inteligente”, el lema de una edi-
cién que ha atraido a mas de 450
empresas, un 20% de ellas de fuera
de Navarra y mas de un millar de
participantes.

“Estamos llamados a alzar de nue-
vo el vuelo a partir de las cenizas de
la industria que hemos conocido
hasta ahora”, sintetizd la directora
de Fundacion Industrial Navarra
(FIN), Elena Alemén, durante la pri-
mera jornada del #0TDChallenge
2024 celebrada este miércoles en
Baluarte. Un encuentro, organizado
por la citada Fundacién en colabo-
racion con ¢l Gobierno de Navarra,
CaixaBank Day One, Elektra, Polo
Iris Navarra, Navarra Cybersecurity
Center, CEIN, Autocar, Euskaltel y
SKF, que en su inicid logrd atraer a
més de 450 empresas, un 20 % de
fuera de Navarra, y mas de un millar
de participantes.

Aleman insistio en que “los iltimos
avances tecnoldgicos y las tenden-
cias de digitalizacidn estan propician-
do un momento donde el imperati-
vo de la reinvencion parece acelerar-
se”, Frente a ese escenario, la direc-
tora de Fundacidén Industrial Nava-
rra destaco el cardcter funcional con
el que se ha querido dotar a la edi-
cion de este afio de #0TDChallenge.
“Alo largo de los dos proximos dias
tendremos la oportunidad de conju-
gar saberes y conocer las mejores
practicas que es estan implantando
en la industria”, informé.

En la presentacion del #0TDCha-
llenge 2024 tambi¢n participd el con-
sejero de Industria y de Transicion
Ecolégica y Digital Empresarial del
Gobierno de Navarra, Mikel Irujo. En
su intervencién hizo un diagnéstico
sobre la situacién en la que se
encuentra la digitalizacién en la
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E1 68% de las empresas navarras no tiene atin una

estrategia de digitalizacion. Una cifra que ilustra el camino
por delante que tiene el sector industrial, que vive estos dias

en Pamplona una cita clave: el 2O TD Challenge 2024
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Comunidad foral. De esta formades-
tacd, por ejemplo, que un 68,18% de
las empresas encuestadas por su
departamento “no dispone de una
estrategia de digitalizacién” mientras
que un 58,57% “no reconocen los
beneficios asociados a la transforma-
cion digital”. Ademas, solo el 14,25 %
emplea un CRM; el 62,67 no utiliza

“Elimperativodela
reinvencion se acelera
con los tltimos avances
fecnoldgicos”

ELENA ALEMAN
Directora de la Fundacion Industria

“Queda mucho por
hacer: el 68% de las
empresas no tiene
estrategia digital”

MIKEL IRUJO

un ERP; y el 45,75 carecen de proce-
s0s automatizados. Como comple-
mento de todo lo anterior, casi cua-
tro de cada diez que capturan datos
digitales “no los explota”. Teniendo
en cuenta estos grandes nimeros, la
conclusion de Irujo es clara: “Somos
més que conscientes de que todavia
queda mucho por hacer porque sin
transformacién digital no vamos a
poder mejorar nuestra industria”.

Muchas empresas, sin embargo, ya
hace. Y ayer se dedicaron a contar-
lo. Norton Saint-Gobain, por ejem-
plo, ofrecié algunas de las decisio-
nes clave que han adoptado para
crear una nueva planta de abrasivos
no tejidos. Piher, por su parte, expu-
50 su vision sobre cdmo la automa-
tizacion y la digitalizacién pueden
ayudar al proceso de transformacion
industrial. Y, Florette compartié con
los asistentes “cinco ventajas del
CRM" que no se pueden ignorar.

Seguidamente, MTorres hablo de
optimizacion de nuevos desarrollos
mediante simulacién digital para
dar paso, a continuacidn, a Auto-
car y Rockwool quienes trataron
sobre digitalizacion y trazabilidad
en la cadena. Desde Volkswagen
Navarra explicaron cémo la captu-
ra y el andlisis inteligente, un pro-
yecto abanderado por su propia
academia de aprendices, permite
identificar rdpidamente problemas
potenciales minimizando el tiem-
po de inactividad y maximizando
la productividad. Ademas, repre-
sentantes de Viscofan revelaron
como disefiar desde cero una nue-
va fabrica inteligente. ®
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