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fiestas de la verdura
A

PROXIMIDAD

EROSKI refuerza su compromiso con
la huerta navarra a traves de una red de
colaboracion con productores locales

EROSKI trabaja con méds de 400 empresas colaboradoras navarras. Comercializa mas de 3.300 referencias
de origen navarro, 2.000 de ellas producidas por 160 pequerios productores agroalimentarios, consolidando

su papel como motor de la economia y el sector primario en la Comunidad Foral
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EROSKI comercializa mas de 3.300 productos de origen navarro.

CEDIDA

En el marco de las Fiestas de la
Verdura de Tudela, uno de los
principales escaparates del va-
lor agricola, gastronémicoy cul-
tural de la Ribera de Navarra,
EROSKI reafirma su compromi-
so con el sector primario a través
de un modelo de colaboracion
estrecha con productores loca-
les que pone en valor la calidad,
la cercanfayla sostenibilidad.

La cooperativa mantiene una
relacién consolidada con el teji-
do agroalimentario navarro,
que se traduce en unared de co-
laboracién con mas de 400 em-
presas en la Comunidad Foral,
de los cuales 160 son pequenos
productores agroalimentarios.
Este modelo permite a EROSKI
acercar asus tiendas una amplia
oferta de productos frescos de
proximidad, contribuyendo al
desarrollo econémico del entor-
noy al fortalecimiento del sec-
tor.

En este contexto, las verduras
y hortalizas ocupan un lugar es-
pecialmente relevante. Produc-
tos emblemadticos como el espa-
rrago, laalcachofa, el pimiento o
el tomate forman parte esencial
de la propuesta comercial de la
cooperativa, especialmente en
temporada, cuando alcanzan su
mdximo nivel de calidad y pro-
tagonismo. La apuesta por estos
productos no solo responde a
criterios comerciales, sino tam-
bién a una visién de apoyo deci-
dido al producto local y a quie-
nes lo hacen posible.

En conjunto, EROSKI comer-
cializa mds de 3.300 referencias
de proveedores de Navarra, in-
cluyendo tanto productos fres-
cos como elaborados, lo que re-
fleja la capilaridad y profundi-
dad de su relacién con el sector.
Acello se suma el desarrollo de su
marca propia, con mds de 350
referencias producidas en Na-
varra bajo sus ensenas EROSKI,
SeleQtia y NATUR, reforzando
asi su compromiso con provee-
doreslocalesy con una oferta de
calidad accesible paralas perso-
nas consumidoras.

La colaboracién con el sector
se articula también a través de
alianzas estratégicas con enti-
dades y organizaciones del am-
bito agroalimentario. Destaca la
relacion con el Instituto Navarro

de Tecnologias e Infraestructu-
ras Agroalimentarias (INTIA),
con quien EROSKI mantiene
una estrecha colaboracion des-
de 2010 para la promocion de
productos bajo la marca Reyno
Gourmet, dela que comercializa
alrededor de 450 referencias.
Asimismo, la cooperativa traba-
jajunto ala Unién de Agriculto-
res y Ganaderos de Navarra
(UAGN) para conocer las nece-
sidades del sector y facilitar la
comercializacion de productos
locales en sus tiendas, impul-
sando asila visibilidad y compe-
titividad del sector.

Este enfoque se complemen-
ta con la participacion activa de
EROSKI en iniciativas sectoria-
les como el Cluster Agroalimen-
tario de Navarra, NAGRIFOOD,
orientado a alinear al sector con
las politicas europeas de inno-
vacion y sostenibilidad. En este
marco, la cooperativa impulsa
su Programa de Acompana-
miento a Proveedores Locales,
que cuenta ya con cerca de 50
participantes navarrosy tiene
como objetivo apoyar a los pro-
ductores en la mejora de sus
prdcticas en materia medioam-
biental, social y de gobernanza
(ESG).

El compromiso de EROSKI
con el producto local forma par-
te de suADN cooperativoy de su
modelo de negocio, que busca
generar riqueza en el entorno,
fomentar una alimentacion sa-
ludable y ofrecer una propuesta
equilibrada en términos de cali-
dad, precio y proximidad. Una
apuesta que cobra especial rele-
vancia en un contexto en el que
las personas consumidoras va-
loran cada vez mas el origen de
los productos, suimpacto en el
territorio yla contribucion al de-
sarrollo sostenible.

En este sentido, iniciativas
como las Fiestas de la Verdura
de Tudela representan una
oportunidad para poner en va-
lor el trabajo del sector primario
yacercar alasociedad lariqueza
de la huerta navarra. EROSKI se
suma a este reconocimiento re-
forzando su papel como agente
dinamizador del tejido agroali-
mentario y como canal de cone-
Xion entre productores y perso-
nas consumidoras.



