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EROSKI

Eroski, protagonista de los

imentos locales de temporada

endas de nueva generacion
1: ki se hacen mds especialistas
en alimentos frescos y otorgan
protagonismo renovado a los a
mentos locales de temporad
modelo comercial de Eroski
pulsa un sector agroalimentario
mas sostenible yampliamente di-
versificado, ya que sus estableci-
mientos son plataformas abiertas
para la comercializacion de ali-
mentos producidos en el entorno
cercano de cada una de las tien-
d vski ofrece al consumidor
una propuesta especialista en :
que, junto a la co-
mercializacion de alimentos de
produccidn local, se han converti-
doendistintivo de sus t

perativa, Eroskisiempre ha apos-
tado por las economias locales,
promocionando los productos
de temporada de cada zona. La
cooperativa mantiene el firme
compromiso de hacer visible su
calidad y contribuir a que los
consumidores valoren estas pro-
ductos como se merecen. El co
sumzt[() ada vez da mds impor-
tar 1los alimentos - proce den-
tes de su entorno mds cercano
por su mayor sensibilidad con la
sostenibilidad de los productos y
de suentorno.

Eroski apoya la sostenibilidad
del sector primario navarro im-
pulsando un modelo productivo
altamente diversificado como
elemento clave para la sostenibi-
lidad del sector y su contribucion
ala economia, la cultura y el pai-
saje del entorno cercano a cada
uno de sus tiendas. Froski man-
tiene acuerdos de colaboracidn
con alrededor de 160 pequenos
productores agroalimentarios
de los cuales medio centenar son
fabricantes de productos exclu-
sivos que comercializa con su
marca propia. En el conjunto de
sectores econdmicos en Nava-
rra, Eroski comercializa mds de
3.000 productos navarros y cola-
bora con més de 200 proveedo-
res con un volumen de compras
anuales de casi 200 millones de
ewros.

naciones de Origen (D.O.P) -Pi-
miento del Piquillo de Lodosa,
Aceite de Navarra, Ques
cal e Idiazabal, Vino de Na
Vinos de Pago, Vino de Ri
Cava- y con cinco Indic
Geogrificas Protegidas (1. G.P. 3=
Esparrago de Navarra, Alcachofa
de Tudela, rra,
Cordero de Navarra y “hardn
Navarro. El consumidor puede
encontrar también en las tiendas
de Froski productos con otras
certificaciones como alimentos
warra, Produc-
légica y Produccidn In-
ada, entre otras.

Colaboracion con Intia y el
Clister Agroalimentario
Navarro

Eroski participa en el Clister
Agroalimentario Navarro (Nagri-
food), un colectivo formado por

Eroski i jos de colat

una treintena de corporaciones
de diversos sectores, con el obje-
tivo, entre otros, de alinear el
sector agroalimentario navarro
con politicas europeas de inno-
vacion y sostenibilidad.

La cooperativa colabora, ade-
mis, con el [nstituto Navarro de
Tecnologias e Infraestructuras
Agroalimentarias (INTIA) para la
promocidn de productos regio-
nales navarros bajo la marca
Reyno Gourmet. Esta marca am-
para y protege los productos
agroalimentarios de Navarra con
Certificacidn de Calidad. Eroski
cuenta con mas de 2.400 produc-
tos de 108 empresas que inclu-
yen el logotipo de Reyno Gour-
metensuet ll[lll'ld[ -omosimbolo
de diferenciacidn y garantia de
calidad. La marca Reyno Gour-
met se cred en 2007 y es a partir
del afo 2010 cuando se inicia
una estrecha colaboracion entre
Eroski e Intia que continia hasta
la actualidad.

Desde el momento en que la
crisis de la Covid-19 obligé a ce-
rrar los negocios de restaura-
donde los pequenos agri-
cultores y ganaderos deri
gran parte de su produc
Eroski puso en marcha un siste
ma de colaboracidn con produc-
tores locales navarros para que
pudieran dar salida a sus pro-

cciones. Concretamente en
I ‘roski coordind accio-
nes con Intia y el chister agroali-
mentario para desarrollar la
campafa “comamos de casa” y
promover el consumo de vacu-
no, queso, relleno, chistorra y
conservas {pimicmo y espdrra-
go) delaregion.

Ademiis, cerrd un acuerdo con
la Unidn de Agricultores y Gana-
deros de Navarra (UAGN) para

dar salida en sus tienda
ductos locales como espdrragos,
alcachofas, pimientos, carnes de
lernera y ovino, quesos, vinos,
f, Eroski realizé unas com-
pras de 160 toneladas de espi-
rrago y alcachofa a los producto-
res locales navarros durante el
pasado afio.

Gompromiso de Eroski
con la sostenibilidad
También la sostenibilidz
clave en la estrategia de Eroski,
con objetivos concretos que se
ha compron o aalcanzary
que ha reflejado claramente en
sus diez Compromisos en Salud
y Sostenibilidad. En el caso de
Navarra, de la incorpora-

cidn del certificado de bienestar

animal y un envase mis respe-
tuoso con el medio ambienteala
gama de leche local en las tien-
das de sured de Navarra. Se trata
“ado Welfare Quality®
que en el caso de Navarra es cer-
tificado por el Instituto de Inves-
tigacidn y Tecnologia Agroali-
mentarias (IRTA) en colabora-
cidn con el Instituto Vasco de
Investigacion y Desarrollo Agra-
rio (NEIKER).
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