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1 VinoFest le sucede lo mis-
mo que al producto que le
da su nombre: mejora con

los afios. Con un total de 11 ediciones
y 21 bodegas participantes, este even-
to mantiene el ADN de sus inicios,
yaque la respuesta de los asistentes
es muy positiva (alrededor de 2.000
personas). Durante los dias 12y 13
de abril se abrié un espacio en
Baluarte que tenia como objetivo lle-
gar al priblico joven porque “parecia
algo de expertos y no hay nada mas
popular que el vino”, sefialé Elena
Arralza, gerente del Consejo Regu-
lador de D. O. Navarra.

Todo comenzé hace 13 afios con la
intencién de “desmitificar el consu-
mo del vino. Mucha gente pensaba
que para pedir una copa habia que
tener un méster en Enologia. Se
habia complicado mucho la comu-
nicacién en el vino”, conté. Anima-
dos por esta situacion, el Consejo
Regulador cred un salén que abrie-
ra el acceso al consumidor con
cardcter festivo para que fuera acce-
sible para todos los plblicos y, sobre
todo, para que siempre se pudiera
volver al espacio: “Tenemos a asis-
tentes que llevan viniendo durante
11 ediciones. Ya casi contamos con
una generacion VinoFest”, bromed
Ademis, otro de los aspectos que
quisieron tener en cuenta era larela-
cién, mucho mas inmediata, entre
clientes y bodegueros: “No hay que
olvidar que detras de las mesas se
encuentran quienes elaboran los
vinos y van a contar sus historias. Eso
es muy importante porque se huma-
niza lo que consumimos”, sentencio.

Los pasillos se llenaron de gente
que compartia sus vinos entre risas.
Las copas se agitaban y se daban
pequefios sorbos para notar los
sabores. Cada asistente destacaba
alguno de los establecimientos. La
Bodega Liédena cra uno de los nom-
bres que mas sonaban. Surgid en
1939 como una cooperativa que pro-
ducia para otros, pero desde hace
diez afios se dedica al embotella-
miento de Ledea, su marca. “Aposta-
mos por la chardonnayy la gamacha,
que es la variedad que, hasta hace no
mucho, solo existia en la comarca de
la Baja Montafia y es la que hermnos cul-
tivado desde siempre”, explicd Miguel
Angel Vicente, gerente de la bodega.
Para €], la presencia de la bodega en
el VinoFest es muy positiva, ya que es
un activo inmaterial que se traslada-
ra a las futuras ventas, pero “esto es
un espacio especialmente beneficio-
so para el cliente que viene aqui a
catar vinos y pasar el rato. No hay
nada mejor que eso”, concluyd.

También hubo curiosos que asis-
tieron con la intencion de probar por
primera vez vinos ecoldgicos, como
los de Azul y Garanza, bodega origi-
naria de Carcastillo. La joya de la
corona es el denominado Desierto,
que tiene su historia recogida en el
sur de Navarra; concretamente en
las Bardenas Reales. “Este vino se
saca de una tinica vifia en la que se
trabaja con cabernet sauvignon y tie-
ne 18 meses en barrica de roble fran-
cés”, comento Silvia Grijalba, traba-
jadora de la bodega. Gran parte del
mercado de esta bodega se encuen-
tra en Estados Unidos, donde tiene
bastante popularidad el vino ecold-
gico, pero “cada vez tiene mas pre-
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El espacio del Baluarte destinado al VinoFest se encuentra a rebosar de gente, en la que destaca la presencia del piblico joven.
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EL CONSEJO REGULADOR ORGANIZA SU
UNDECINA Y EXITOSA EDICICION, CON LA
PARTICIPACION DE 21 BODEGAS DE NAVARRA
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aesta bebida prueban una variedad de vino blanco.

sencia en Espafia”, asegurd.

Por otro lado, Marfa Arbonies se
dedica a la parte comercial y admi-
nistrativa de Bodegas Lezaun, un
negocio que llevan su marido y su
cufiado y que, desde hace mds de 25
afios se dedica a la agricultura ecold-
gica. “Formamos parte de la cuarta
generacion. En 1987 Edorta y Radil
ampliaron la bodega, localizada en las
faldas de la sierra Urbasa-Andia, y se
metieron de fondo en el proyecto”
que también cuenta con un asador
ydiversas actividades turisticas. Des-
de hace doce afios su Lezaun tem-
pranillo se lleva el mejor tinto joven
de Navarra: “Algo bien estaremos
haciendo, ;no?", dijo entre risas.

Flavia Olimpia fue la creadora de
la cooperativa Vinos Artajona, en
Céseda. Actualmente, Bodegas Olim-
pia recuerda a la mujer que comen-
z6 con todo hace mas de 80 afios.
Josetxo Olasagasti, comercial de la
bodega, mencioné que el vino que
mis destaca es el rosado, aunque
“todos son de una calidad excepcio-
nal”, comentd orgulloso. Asimismo,
se mostro feliz con lo que estaba
viendo en el VinoFest: “Es muy bue-
no mostrarse al piblico y que vean
cémo trabajamos”, concluyd.

En cuanto a los asistentes, son
muchos los que repitieron de un afio
a otro; los que estin creando la Vino-
Fest. Ricardo es tan aficionado del
vino que en su casa tiene su propia
bodega. “Cada afio recojo los vinos
de las bodegas que mas me gustan.
Hay mucha produccién y no llego
con todos, pero lo intento”, bromed.
También, recordé que antes los
vinos eran mas bésicos, pero “aho-
ra los endlogos juegan mucho con
la quimica; con distintos tipos y com-
posiciones. Es muy importante que
no se hagan vinos planos porque ese
es el truco para que todos los piibli-
cos puedan tener sus preferencias”.

Finalmente, Ione Baranda, Irene
Alberoy Oihane Solano aprovecha-
ron que su amiga, Eva Guardia, estu-
dia Vitivinicultura para que les
pudiera explicar todo sobre cada
uno de los vinos. “Nuestro favorito
ha sido el vino blanco de San Mar-
tin de Unx. En la botella se veia un
elefante rosa. Nos ha llamado la
atencidén solo por eso, pero cuando
lo hemos probado... una maravilla”,
confesé lone. Las cuatro considera-
ron que este evento es una forma de
dar a conocer las novedades de las
bodegas y que sirve como altavoz
para algunos negocios més peque-
fios: “Se les abren las puertas a un
mercado que es muy fiel”. o




