DIARIO DE NAVARRA ...

Los vinos D.O.
Navarra buscan
destacar su
personalidad

Ayer se presentd

en el Museo de Navarra

la campaia publicitaria,
“Nacidos para gustar”, que
acompanara Los préximos
afos ala Denominacién

ASIER ALDEA Famplona

Vinos rosados, garnacha y frescu-
ra de las elaboraciones. Estas son
las tres apuestas sobre las que gira
la nueva camparfia de la Denomi-
nacion de Origen Navarra, presen-
tadaayeralas19.00enel Museode
Navarra. “Es un momento de mu-
cho carifio para todo el sector. Lle-
vamos mas de un afio buscando
un posicionariento y un mensaje
para los consumidores y el merca-
do”, explicd David Palacios, presi-
dente del Consejo Regulador de la

D.O. Navarra. Fruto de esta bis-
queda, “Nacidos para gustar” sera
el eslogan que acompafara a esta
entidad de vinos navarros.

El acto arrancé alas 18.30 con
una visita guiada por el Museo ba-
joel titulo “La importancia de la
cultura del vino en Navarra”, se-
guido de la presentacion de la
campaia a las 19.00. Media hora
después, se dio paso a un céctel
que incluia degustacién de vinos
dela Denominacién, con DJ inclui-
do.

Como explicé Palacios, el si-
guiente paso tras Pamplona pasa
pordar a conocer los productos al
piblico y medios y llevar el pro-
yecto por diferentes eventos para
las préximas semanas en Madrid,
San Sebastian y Mdlaga, entre
otros. Uno de las caracteristicas
mias importantes de la campafia
eslavuelta al pasado, lo que impli-
ca una apuesta por el vino rosado,
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De pie, de izda adcha.: Sergio Puertollano, director creativo de Villa McLuhan; Valeria Gamper, sumiller, y Da-
vid Palacios, presidente del Consejo Regulador de la D.O, Navarra. Sentadas, de izda a dcha.: Elena Arraiza,

reguladora de la D.0. Navarra, e Itziar Gémez, consejera de Desarrollo Ruraly Medio Ambiente.

que, en palabras de Palacios, “es el
vino mds emblemitico”, la garna-
cha, “la variedad més autdetona”y
la frescura, que supone una “ven-
taja que ahora demanda el consu-
midor”. También “Nacidos por
gustar” quiere reivindicar el valor
delosrosados."Esunvino costoso
de hacer y de una gran calidad.
Hay que valorarlo. En Navarra si
que se valora porque somos tierra
de rosados y la gente lo consume,
pero muchas veces parece que es

un vino de segunda cuando es to-
dolo contrario”, asegurd Palacios,
quién, ademsds, destacd el liderato
de Navarra en el mercado nacio-
nal acerca de este producto. “De
cada tres botellas de rosado que
se comercializan en Espafia, una
esde Navarra”.

La consejera de Desarrollo Ru-
ral y Medio Ambiente del Gobier-
no de Navarra, Itziar Gomez, acu-
didal actoydedicéunas palabrasa
la importancia cultural de este

JAGON

producto. “Navarra desde tiempos
remotos esti ligada ala cultura del
vino. En Navarra somos conscien-
tes de su importancia, pero tam-
bién de todo lo que hay detris”, ex-
presdla consejera.

Junto con Gémez y Palacios,
también participaron en la pre-
sentacion Sergio Puertollano, di-
rector creativo de Villa McLuhan,
la agencia de comunicacidn crea-
dora de la campafia y la sumiller
Valeria Gamper.
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