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ENCORTO

@ 18 de junio, Dia de la Cereza.
El domingo 18 de junio se celebra
el Dia de la Cereza en Milagro y
este afio la cantidad para vender
Sera menor que en afios anterio-
res por la escasa lluvia caida. “No
tenemos problemas de regadio,
pero la falta de agua de lluvia se
nota”. La primera edicidn se cele-
bré en el afio 2000 para dar a
conocer y promover la cereza de
la localidad.

@ Reyno Gourmet. En este pro-
ceso, Cereza de Milagro es una
nueva marca susceptible de per-
tenecer a Reyno Gourmet gra-
cias a su caracter diferencial que
se asegura a través de los proce-
s0s de control desarrollados y a
los requisitos marcados en el
reglamento de uso. De hecho,
sera partir del afio que viene
cuando la parte consumidora
podra disfrutar de una cereza
diferenciada, controlada y con
total garantia de ser un producto
de excelente calidad amparado
por la marca colectiva Cereza de
Milagro.
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Representantes de los municipios de la nueva marca ‘Cereza de Milagro', junto al alcalde y a la consejera ltziar Gomez.

NACE LA MARCA 'CEREZA DE MILAGRO'
PARA ONCE LOCALIDADES RIBERAS

® Se espera que llegue a una produccion
de un millon de kilos merced a 200
hectareas de cultivos @ El ano que viene
entrard en lamarca Reyno Gourmet

+ 18 Fermin Pérez-Nievas

MILAGRO - La marca colectiva Cere-
za de Milagro nacié ayer como mar-
ca registrada y patentada de calidad
y unas especiales caracteristicas que
como sefiald el alcalde de Milagro,
José Ignacio Pardo, en la presenta-
cién de la recién constituida Asocia-
cidn para la Promocion de la Cereza
de Milagro “es historia viva de Mila-
gro”. Este producto, que hace déca-
das se recogia en familia en los huer-
tos de los milagreses y milagresas y
que ha pasado a ser producido para
que todo el que quiera degustar una
fruta dulce y de carne y sabor inigua-
lable, pasara la proxima temporada
a estar incluida en Reyno Gourmet,
tal y como anuncié la consejera de
Desarrollo Rural y Medio Ambiente,
Itziar Gomez, marca que protege los
productos agroalimentarios de cali-
dad diferenciada de Navarra.

La marca Cereza de Milagro nace
con unos 15 socios y una estimacion
de poder llegar a un millon de kilos

y 200 hectareas de produccidn cuan-
do se integren otros productores de
once localidades riberas que pueden
acceder a esta denominacién, Mila-
gro, Circar, Andosilla, San Adriin,
Azagra, Funes, Cadreita, Valtierra,
Castejon, Corella y Fitero.

La presentacion tuvo lugar en la
casa de cultura de Milagro donde el
presidente de la asociacion, fiigo
Lorente, estuvo acompafiado por la
consejera de Desarrollo Rural y
Medio Ambiente del Gobierno de
Navarra, Itziar Gémez Lépez, el
alcalde de Milagro, José Ignacio Par-
do, y por la directora gerente de la
sociedad publica INTIA, Natalia
Bellostas, ademas de por represen-
tes de los ayuntamientos adscritos y
personas productoras.

Durante su intervencion, iﬁiga
Lorente subraydé la vinculacion entre
este producto a la zona productora.
“Se adscribe a once municipios de
gran tradicién en su cultivoy de con-
diciones agroclimaticas similares e
iddneas para su produccidn. Todos

Pardo, Gomez y Bellostas, en la presentacién de la marca.

los municipios estin ubicados en las
vegas del Rio Ebro y sus afluentes,
lo que les confiere unas caracteris-
ticas que hacen tan especial y valo-
rada a la Cereza de Milagro”, desta-
co el presidente de la Asociacion
para la Promocidn de la Cereza de
Milagro.

REYNO GOURMET Por su parte, la
consejera Itziar Gomez destaco la
importancia de este paso para este
producto tradicional. “La presenta-
cidn de la marca colectiva es un hito
para este producto con total vincu-
lacién con Navarra y su futura
incorporacion a Reyno Gourmet

supondri un reconocimiento estra-
tégico para la Cereza de Milagro,
que se convertird en figura de cali-
dad"”, indico.

Finalmente, Natalia Bellostas
explicd que “ademads de adquirir un
papel tractor en la creacion de esta
asociacidon, INTIA se ha encargado
de la tramitacion para el registro de
la marca Cereza de Milagro. Actual-
mente, estamos estableciendo ya
contactos con personas producto-
ras de los otros diez municipios
para que también puedan hacer uso
de la marca bajo un mismo proce-
dimiento de control y certificacién”,

El proceso de creacion comenzo

en el afio 2020 cuando INTIA rea-
lizé diversos estudios sobre produc-
ciones singulares de Navarra. Fue
en 2021, con la colaboracién del
Ayuntamiento de Milagro, cuando
se sucedieron reuniones con las
personas interesadas de la locali-
dad y el departamento de Desarro-
llo Rural e INTIA. En ellas se gesta-
ron, en primer lugar, la constitu-
cidn de la asociacion titular de la
marca y, después, se consensud un
reglamento de uso que establecia
los requisitos a cumplir por el pro-
ducto amparado. La cereza puede
provenir de las todas las variedades
cultivadas en regadio en la zona
descrita para su consumo en fres-
co, debe ser recolectada con sumo
cuidado, de manera manual para
proteger el producto y en el punto
aptimo de madurez para que llegue
al consumidor en las mejores con-
diciones.

Seglin explicé Lorente, la cereza
“ha de tener un calibre y unas
caracteristicas determinadas y por
supuesto una calidad. Todos los
municipios que estan integrados lo
van a conseguir. Hay miles de varie-
dades. Algunas dan calibres méis
grandes, unas mas acidas. Las de
Milagro son especialmente dulces,
algo que se consigue por el suelo,
el clima y el agua que da ese dulzor
que diferencian de los otros™. @
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