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Casi cien empresas han
utilizado’‘NAEX Destino’

.
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- ”
Se trata de un programa del Gobierno .
. ~ -
foral para ayudar a salir de Espaia o
Estas empresas Plan Internacional de Navarra: In-  que lo han hecho durante 2021y -/ "
han utilizado dia, Estados Unidos, Chinay Méxi-  unas45en este ejercicio. . A
3 . co. “Se han elegido estos destinos [
mas de 150 servicios de ek ge R delos 1;:]12}5 — &ncillez en eIL procelgn:iielnm
. plicados, donde es mas dificil en- staca Ausin la sencillez del pro-
este ng rama gratUItD' trar que en otros de Europa”, afia-  cedimiento. “Se solicitan con un . F
Que tieneun FJI'ESIJ[JLIESIU didé Ausin. Y para prestareste ser-  formulario basico on line. Tene-
vicio alas empresas interesadas ~ mos en cuenta que la pyme mu-
de 228,000 euros se han seleccionado cuatro con-  chas veces no tiene tiempo para (‘
sultoras: Indversis (India), P&L  papeleos. Los servicios que ofre- \
MARIALUZ VICONDOA Pamplona Global (EEUU), Implicatum (Mé-  cemos van desde lomés bésico, co- . '

“Estamos convencidos de que, co-

xico) y Beijing Chinexita Interna-
tional Management Consulting

mo los sondeos previos para ver si
tiene sentido abordar un mercado

Miren Ausin, di-
rectora del Ser-
vicio de Proyec-
cidn Internacio-
nal del Gobierno
de Navarra.
EDUARDOBUNENS

mo ocurre con la digitalizacién,si  (China). ala organizacién de reuniones ya
la empresa no se internacionaliza Este programa esta dotadocon  con los posibles clientes. Ysila  Son3.800empresas (delas40.000  que la recesion. Sitrabaja en més
entra en una rueda que puedelle- 228,000 euros para los cuatro pai-  empresa estd pensando en im-  quehay entotal) lasexportadoras,  édreasdel mundo es masféacil supe-

varle a perder competitividad”.
Asilosefiald Miren Ausin, directo-
radel Servicio de Proyeccién In-
ternacional del Gobierno de Nava-
rra. Estaeslarazon dellanzamien-
to del programa Naex Destino,
dirigido a ayudar alas pymes na-
varras en la internacionalizacion.
Elinterés de este programa es que
el apoyo se produce en el pais des-
tino. Para ello se han elegido cua-
tro paises que han sido considera-
dos mercados prioritarios del

ses distribuidos de la siguiente
manera: 61.000 euros para Méxi-
co, 37.000 para India, 64.000 para
EEUU y 65.000 para China. Si se
termina el presupuesto se puede
solicitar para el afio que viene. Es-
td previstoque el programa se pro-
rrogue en los proximos dos ejerci-
cios, seglin explico la directora de
Internacionalizacion. Casi un cen-
tenar de empresas ha utilizado ya
este programa, a través de mas de
150 servicios. Son 50 empresas las

plantarse, se hace un acompafia-
miento, ayudamos a buscar em-
plazamientoy en los requerimien-
tos exigidos en el pais . Cada
empresa entra en la fase que me-
jorleencaja”, comenta.

Sobreel nivel de internacionali-
zacion, Ausin explica que Navarra
es una comunidad muy exporta-
dora. “Pero si profundizamos, ve-
mos que el 80% de las exportacio-
nes se hacen desde 10 empresas,
por lo que esta muy concentrada.

perolamayor parte deellas expor-
ta poco. Solo 1.000 las que lo hacen
de forma continua’”, explica. Ade-
mis, lamenta que esté concentra-
daen la automocion que supone
casi el 50% del total. “El retoes con-
seguir que las empresas exporten
mas, que pertenezcan amassecto-
res y que se dirijjan a mas paises,
porque el 60% de las ventas hacia
el exterior van a Europa. Sitienes
todos los huevos en la misma ces-
ta,es un problemacuando se acer-

rarlas crisis si se produce una re-
cesion”, apunta. La falta de perso-
nal para la internacionalizaciin es
uno de los problemas que esta de-
trés de esta situacién, segin expli-
ca Ausin. Y afade que, ante el fo-
mento de politicas proteccionistas
y aranceles en los diferentes pai-
ses, s mas facil para laempresa
estar implantada que intentar
vender desde fuera.

Desde el Serviciode Internacio-
nalizacion, dirigido por Miren Au-

El Dia de la Internacionalizacién reunic ayer a mas de 200 asistentes que quisieron escuchar a diferentes expertos
del comercio exterior y de las empresas debatir sobre los problemas y retos para abrirse hueco en otros mercados

La sostenibilidad,
una obligacion

para las

empresas

MARIALUZ VICONDOA cias de cada mercado en materia
Pamplona desostenibilidad y cumplirlas es
requisito esencial para que laem-
Asostenibilidad noesta presa puedainternacionalizarse.
refiida con la rentabili- Estos sonalgunos de lostemas

dadylalegislaciin rela-

cionada con ella es cada
vez més amplia. Porello, laem-
presatiene cumplirlos requisitos
en esteterreno, nosolo de manera
voluntaria, sino para cumplir con
las obligaciones de las normativas
de cada pais. Conocer las exigen-

queseabordaron en lajornadace-
lebrada ayer con motivodel Diade
laInternacionalizacion, organiza-
da por el Gobiernode Navarra,
ICEX, Cémara Navarra de Comer-
cioy Confederacién Empresarial
de Navarra, alaque asistieron
més de 200 personas interesadas

™

Deizquierda a derecha: Alberto Jiménez, director gerente de Embutidos Goikoa; David Mufioz, jefe del depar-

tamento de Sostenibilidad del ICEX, y Daniel Antofi

enel comercio exterior.

En unmomento inflacionista
comoelactual, Exkal, empresade
Marcilla, proveedor de frio co-
mercial y fabricante de los mue-

bles de donde se cogen los yogu-
res del supermercado, como ex-
plicé sudirector gerente, Daniel
Antofianazas, lasostenibilidad
permite ofrecer un argumento di-

director gerente de Exkal.

JOSE ANTONID GO

ferente al del precio para vender.
“En China, donde tenemos una
planta, cumplir con los requisitos
de sostenibilidad nos ha permiti-
doserunaempresatotalmente
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siny donde trabajan 33 personas,
se encargan de los programas fi-
nanciados con fondos europeos
Feder y FSE (Fondo Social Euro-
peo). Ademés de los presupuestos
de estos programas (43 millones
de euros para los afios de 2014 a
2020), se anaden ahora 140 millo-
nes més procedentes de los Next
Generation, que estin concedidos
yque el Gobierno de Navarra ha
adelantado en parte. Iran destina-
dos a 44 proyectos que tienen que
ejecutarse antes de terminar
2023.

NAEXDESTINO

Qué es. Un prograrma que ofre-
ce gratuitamente a las pymes
navarras servicios personaliza-
dos de apoyo y asesoramiento
en el pais gue elijan como desti-
no.

Paises destinos. India, Estados
Unidos, China y México.
Servicios que ofrece:

Sondeo previo. Agenda de con-
tactos. Blisqueda de canales de
distribucién e informacién sobre
los mismos. Canfeccidn de un
listado de importadoras y distri-
buidoras. Presentacidn de ofer-
ta personlizada (catalogo,
muestras, cata). Estudio avan-
zado de mercado para el pro-
ducto o servicio de laempresa.
Seleccidn de personal local.
Gestidn personalizada en desti-
no.

Requisitos. Ser una pyme con
domicilio fiscal en Navarra.
Completar un formulario de
evaluacion una vez finalizdo el
servicio.

Calendario. A lolargo de 2022
hasta agotarse presupuesto.
Pero se prorroga para el afio
que viene,

Proceso. Enviar una solicitud al
Servicio de Proyeccidn Interna-
cion a través del siguiente enla-
ce: www.planinternacionalde-
navarra.es/es/naex-destino
Una vez recibido la solicitud, el
Servicio de Proyeccidn Interna-
cinal se pondra en contacto con
laempresa.

Empresas consultoras. India:
Indversis Management Cansul-
ting. EEUU: P&L Global. México:
Implicatum Consutaria SLU
China: Beijing Chinexita Interna-
tional Management Consulting.

ISIMAR FABRICANTE NAVARRO DE MOBILIARIO PARA EXTERIORES

Muebles de ISIMAR.

Ocho distribuidoras
chinas, interesadas en
el mobiliario de iISIMAR

¢ El fabricante navarro es una
de las empresas que utiliza

el programa NAEX Destino
para poder vender

sus productos a China

M.V,
Pamplona

iSiIMAR quiere abordarel merca-
do de China por el potencial que
ofrece, pero reconoce que s un
pais muy complejo parahacer ne-
gocios. Especialmente dificil es si
N0 S CUenta con Una persona en

el paisy sino se habla ese idioma.
Aunytodo, laempresa navarra
de Nodin de mobiliario exterior,
ya habia vendido a un cliente chi-
nosus productos. Peroel objetivo
£s aumentar su presencia en ese
pais. Por eso han contratado los
servicios que ofrece el programa
NAEX Destino, del Gobierno de
Navarra, a través de la empresa
consultora con la que cuentan en
China, Bejing Chinexista Interna-
tional Management Consulting
Co.Ltd. Asilo explica Ana Rodri-
guez Fontan, responsable de los

mercados de Europa del norte,
Asia y Australia de iSIMAR, em-
presa que factura 8 millones de
euros, cuenta con 53 trabajado-
resyvende a45 paises.

Explicaque todo el proceso pa-
racontactar y utilizar este servi-
cio es online y que para ellos re-
sulté muy sencillo, ademés deser
gratuito totalmente para la em-
presa. Lo primero que contratdla
compaiiia,en el pasado mesde ju-
lio, fue un servicio de identifica-
cidn de posibles distribuidores.
La consultora elaboré, ademas
de un estudio de mercado, un lis-
tado entre los que estaban inclui-
dos aquellos con los que ya habia
trabajado iSIMAR. Contactd con
todos para ofrecerles informa-
cidn sobre la empresa navarra y
de este listado han sido 8 las dis-
tribuidoras que han mostrado in-
terés en saber mas de laempresa
navarra y en afadir probable-
mente este mobiliario a sus cata-
logos.

Llegado ese punto, iSiMAR ha
contratado un segundo servicio
al Gobierno de Navarra, que con-
siste en que desde China contac-
ten con las distribuidoras para
ofrecerles una informacion mas
afondo. Y es en esta situacidn en
la que esta ahora mismo la em-
presa,alaesperadeque esascon-
versaciones fructifiquen y se pue-
dan dar més pasos adelante. “Ca-
da semana me van mandando
informacidn muy bien explicada
y tenemos contactos por video-
conferencias. Es una forma de
saltaresa barrera existente entre
mercados producida por no te-
neranadiedesplazadoalli”,expli-
ca laresponsable de este merca-
do.

espafiola, contar con algunos te-
rrenos, acceder aayudas..”, citd
comoejemplo. “Hay que subirsea
este, notren, sino apisonadora de
lasostenibilidad porque noesuna
alternativa, sino unaobligacion
para incorporar acualquier pro-
yecto”, afiadio el directivo de
Exkal.

Por su parte, Alberto Jiménez,
director gerente de Embutidos
Goikoa, de Sangiiesa, explicd que
en muchas ocasiones cumplircon
lasostenibilidad es una exigencia.
“0 cumples o no puedes mante-
nerunarelacién comercial conun
pais”, explico. Porque otra de las
conclusionesdelajornadaes que
sersostenible no tiene que ver ni
con la filantropia, ni con el ‘bue-
nismo’, nicon laRSC porquelo
quetiene que haber es beneficio
economico. Asiloresumié otrode
losintervinientes dela jornada,
David Mufioz Portillo, jefe del De-
partamento de Sostenibilidad del
ICEX. Portillo defendid que las
empresas sostenibles son mas
rentables y que hay que dejar de
ver estas exigencias como una
amenaza para considerarlas una
oportunidad.

Por su parte, Fernando Aran-
o, director de “El Orden Mun-

dial”, medio de anélisis interna-
cional, hablo sobre las “Claves
Geopoliticas para el Futurodel
Comercio Internacional” e intenté
arrojar algunas luces sobre las

i J 15 ¥ Pl = ’
Parte del publico asistente a la jornada del Dfa de la Internacionalizacién.

claves para el nuevo mundo, “que
s parece pocoal queteniamos
desde hace unas décadas” "La
época de esplendor que vivimos
entre1990y 2020 haterminadoy

JOSE ANTONID GONI

vaaser mas dificil comercializar
con el exterior porque los blogques
entre paises van aestar mas blin-
dados. A ello hay que unirlaten-
denciaal proteccionismo mun-

dial. Esto hace imprescindible co-
nocer quéocurre en el exterior,
miis alld de los cambios legislati-
vos", explicd. Y puso como ejem-
plola politica anticovid de China.
“Sihay un brote de covid en Sang-
haiy se cierrael puerto, los conte-
nedores dejaran de salir”, comen-
té. Y, ademads, alertd sobre algu-
nos peligros que se ciernen sobre
el comercio internacional araiz
dela postpandemiay delaguerra
en Ucrania. En concreto, se refirid
alacrisis delos semiconductores.
“Taiwan es el mayor productor.
Nosotros notenemosel disefioy
proveernos de un bien estratégico
como los semiconductoresde un
solo paises un riesgo. Tenemos
unasituacién en la Unién Euro-
peabastante precaria y nos han
superado los paises que han he-
choinversiones grandes en este
producto estratégico”, apunto.

Hablé también del riesgo que
supone China parala Unién Euro-
pea. “Dependemos de los puertos
chinos, de donde sale gran parte
delcomercio internacional. Y esto
tiene sus riesgos. Ademas, lared
comercial internacional esta do-
minada por Chinaque estd con-
trolando parte delos puertos de
otros paises”, alerto.




