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plicacién "RuralAway’ en las Bodegas Aroa en Zurucudin.

El turismo rural navarro se une
en una “plaza de mercado digital”

La Federacidn de Turismo
Rural de Navarra

lanza ‘RuralAway,

una aplicacion para
presentar toda la oferta
rural alos turistas

ASIER ALDEA Famplona

El turismo rural de Navarra
avanza hacia la digitalizacién. Y
lo ha hecho la Federacion de Tu-
rismo Rural de Navarra, que ret-
ne a mas de 400 empresas dedi-
cadas al turismo en entorno ru-
ral, ayer por la mafiana en las
Bodegas Aroa en Zurucudin con
‘RuralAway’, una iniciativa digi-

tal para ‘crear comunidad y con-
tratar servicios culturales y com-
pras’.

Un ‘Marketplace'

‘RuralAway’ se ha concebido co-
mo un ‘Marketplace', es decir, un
espacio en el que los productores
ofertan sus bienes y servicios.
“Es como la plaza del mercado,
dondeestitodo el queexponeyel
que quiere comprar”, dice Ra-
mon Navarro, idedlogo del pro-
yecto. También la Federacion de
Turismo Rural de Navarra ha
apostado porun modelo con mil-
tiples servicios.

La app permitird a los usua-
rios, entre otras cosas, informar-
se sobre los lugares y zonas, per-
sonalizar itinerarios, contratar

viajes, dejar su opinién y com-
prar productos locales, artesa-
nales o del sector primario sin
intermediarios, directamente
con los productores. “No es un
tinico portal de viajes; es mucho
mds”, comenta Navarro. Con es-
tas medidas, se espera que el
usuario pueda personalizar su
viaje desde el principio hasta el
final.

Dosde las innovaciones tecno-
l6gicas que se incluyen son larea-
lidad tada yla geolocali
cidn. La primera permitird una
experiencia completa de los luga-
res en los que los turistas visiten,
mostrando, por ejemplo, restos
arqueoldgicos o cOmo era aque-
llazona hace afios.

Eldesarrollo de esta parte tec-

noldgica ha sido una colabora-
cién con la Universidad Publica
de Navarra. Con la geolocaliza-
cion, se recomendara a los turis-
tas seglin dénde se encuentren
en ese momento.

No solo hoteles y museos
Durante la presentacion, Ramdn
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Consuelo Urmeneta

PRESIDENTA DE LA ASOCIACION DE
TURISMO DE LA RIBERA

“Es lo que hacemos
en nuestros locales,
pero en una ‘app”

EDUARDO BUIXENS

Navarro ha destacado la varie-
dad delos contenidos y producto-
res que apareceran. “; Por qué no
un instalador de placas solares
no puede tener visita guiada ? To-
dos estamos aqui, hasta el iltimo
productor”, asegura Navarro.

Primera fase en septiembre

Un proyecto del que se empezd a
hablar en diciembre de 2020 verd
luzen septiembre de este afio, con
la primera fase. Esta primera fra-
se permitird la visualizacién y
compray algunas otras funciones.

Lasegunda, con la realidad au-
mentada y la geolocalizacion, no
estara disponible hasta finales de
2022, y su lanzamiento se espera
que sea en diciembre. La cuestion
de si podran ofertar productores
ajenos ala federacion sigue sin co-
nocerse y se encuentraen periodo
dedebate.

Se puede acceder alaapp atra-
vés de Instagram, Linkedln, Twi-
tter, Facebook y cuenta con canal
de YouTube, aunque por el mo-
mento la mayoria de servicios no
estan activados.




