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De izquierda a derecha y de arriba abajo: Jon Narvalaz, CEO de iAR; Teresa Osés, gerente de Bobinados Osés; 
Jon Angulo, CEO de Hidro Rubber; Uxue Itoiz, los consejeros Irujo y Martínez y el rector de la UPNA, Gonzalo.  

DN 
Pamplona 

El consejero de Industria y de 
Transición Ecológica y Digital 
Empresarial del Gobierno de Na-
varra, Mikel Irujo; el rector de la 
Universidad Pública de Navarra 
(UPNA), Ramón Gonzalo; y la di-

rectora gerente de la sociedad pú-
blica CEIN, Uxue Itoiz; han inau-
gurado esta semana Hirugarre-
na, el nuevo espacio para favore-
cer el emprendimiento en los 
ámbitos científico, tecnológico y 
digital en la Comunidad Foral. El 
acto contó también con la presen-
cia del consejero de Universidad, 

Innovación y Transformación Di-
gital, Juan Luis García. 

La instalación, ubicada en la 
tercera planta del edificio El Sario, 
está gestionada de forma compar-
tida por CEIN y la UPNA y propor-
ciona espacios, programas y ase-
soramiento específicos para confi-
gurar y poner en marcha nuevos 
proyectos empresariales y para el 
crecimiento y escalado de empre-
sas emergentes, provenientes tan-
to de personas emprendedoras, 
como de startups, estudiantes y 
personal investigador universita-
rio y resto de agentes del ecosiste-
ma. Su creación se enmarca den-
tro del proyecto Tech FabLab, fi-
nanciado por el Departamento de 
Industria y de Transición Ecológi-
ca y Digital Empresarial y fondos 
Next Generation. 

Servicios e instalaciones 
Hirugarrena facilita formación, 
asesoramiento, mentorías y pro-
gramas especializados de preace-
leración y aceleración empresa-
rial y escalado para convertir los 
proyectos tecnológicos en nuevas 
empresas, y también para impul-
sar el desarrollo y crecimiento de 
startups innovadoras. El colectivo 
universitario cuenta igualmente 
con acompañamiento y progra-
mas específicos para activar el ta-
lento vinculado a los procesos de 
emprendimiento.  

En lo relativo a infraestructu-
ras, Hirugarrena se configura co-
mo un espacio innovador y versá-
til de 1.280 m2 útiles, distribuidos 

Hirugarrena: más de 1.000 m2 
para el emprendimiento en El Sario 
l La instalación está gestionada 
de forma compartida por CEIN 
y la UPNA y cuenta con 
espacios, programas y 
asesoramiento específicos

en un espacio de coworking y cin-
co oficinas, pensadas para star-
tups y para la pre-incubación de 
proyectos en fases tempranas. En 
conjunto, cuenta con más de 60 
puestos de trabajo, así como con 
una zona de networking, una sala 
de exposición de proyectos, seis 
salas de reuniones, dos espacios 
dedicados a formación y un área 
de comedor. 

Las startups que quieran insta-
larse en este espacio deberán 
completar la solicitud alojada en el 
sitio web de CEIN donde, además, 
pueden consultar las bases de ad-
misión. Según Itoiz, “CEIN tendrá 
con esta nueva sede un espacio pa-
ra trabajar de forma más cercana 
con la comunidad universitaria y 
el resto de personas emprendedo-
ras. Para ello contamos con una 
programación diseñada para dar 
formaciones y acompañamiento”. 
“Desde nuestro nacimiento, CEIN 
ya ha asesorado a más de 21.000 
proyectos y ha ayudado a la crea-
ción de unas 4.000 empresas”. 

La puesta en marcha de Hiru-
garrena se encuadra en el proyec-
to Tech FabLab, del que es socio el 
Gobierno de Navarra junto a La 
Rioja, Aragón, Cantabria, Catalu-
ña y la Comunidad Valenciana. 
Este proyecto forma parte de la 
convocatoria RETECH “Redes de 
Emprendimiento Digital”, finan-
ciada por el Plan de Recupera-
ción, Transformación y Resilien-
cia del Ministerio a través de fon-
dos europeos Next Generation 
EU.

Foto de familia del acto de inauguración de la campaña ‘Alianzas Locales’ en el hipermercado E.Leclerc de Pamplona. DN

DN Pamplona 

Decenas de productores agroali-
mentarios, bodegas, conserveras, 
ganaderías e industrias navarras 
participan en la décima edición de 
las ‘Alianzas Locales’, impulsadas 
por el hipermercado E.Leclerc 
Pamplona como una iniciativa 
que se ha consolidado a modo de 
uno de los principales impulsos 
para el producto navarro. 

La nueva campaña se abrió al 

E.Leclerc renueva sus ‘Alianzas Locales’
público el pasado 25 de febrero y 
se extenderá hasta el 14 de mar-
zo.  Incluye promociones espe-
ciales en alimentación fresca, se-
ca, vinos, conservas, droguería, 
bazar y productos culturales. 
“Pero el valor diferencial está en 
la experiencia. Los clientes pue-
den conocer de primera mano a 
los proveedores, descubrir nue-
vas referencias y degustar estos 
mismos productos. En un contex-
to donde la trazabilidad, la soste-

Decenas de productores 
navarros toman parte en 
la décima campaña, que el 
hipermercado pamplonés 
desarrolla hasta el 
próximo 14 de marzo

nibilidad y el origen importan 
más que nunca, ‘Alianzas Loca-
les’ refuerza la conexión entre te-
rritorio y consumo responsable”, 
señalan desde el hipermercado. 

Durante las diez ediciones que 
acumula la campaña, E.Leclerc 
Pamplona ha tejido una sólida red 
de colaboración con más de 500 
proveedores locales, incorporan-
do miles de referencias de origen 
navarro a sus lineales y convir-
tiendo el apoyo al km 0 en una  se-

ña de identidad permanente. 
Así, el hipermercado destaca 

que, desde su apertura en 1992, 
ha defendido un modelo claro: 
“Combinar competitividad en 
precios con compromiso territo-
rial. ‘Alianzas Locales’ simboliza 
esa doble vocación, facilitando al 
consumidor el acceso a produc-
tos de cercanía al mejor precio 
posible y generando un impacto 
directo en el tejido económico re-
gional”, agregan. 
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