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S i, B0 5 BN turisticas podran
7 o oo conocer Navarra
' como destino

gastronomico

)

J i, & , EL Congreso FoodTrax P.D.Pamplona
De izda. a dcha.: Ana Beriain, presidenta de la Asociacién de Hostelerfa y Turismo de Navarra; Maitena Ezku-  Féunira a agencias El turismo gastronémico sigue
tari, directora general de Turismo de Gobierno de Navarra; Luis Cortés, director del congreso, y Maite Gabi- y productores el 20 Yy 21 sumandoadeptosyNavarratiene
londo, representante de INTIA-Reyno Gourmet, durante la presentacién del Congreso FoodTrex. Jccoroovitis e febrero en Baluarte un gran potencial para ser undes-

tino estrella con sus verduras, vi-
no y quesos. El Congreso Interna-
cional de Turismo Gastronémico
FoodTrexNavarraretne tourope-

s
T radores, agencias y blogueros,

Fm UBE' por lo que sus organizadores

||]“ aprovecharan su tercera edicién,

que se celebrara los préximos
viernes 20 y sdbado 21 de febrero
en Baluarte, dentro del marco de
la feria Navartur, para mostrar la
Comunidad Foral como un buen
destino. Dos dias en los que los
participantes podran descubrir
los secretos para brindar una ex-
periencia completa a los viajeros
que se guian por el paladar se
compartiran.

Este afio, explicaba el director
de FoodTrex, Luis Cortés Marti-
nez, durante la presentacion del
evento, se han especializado en
“una tnica tematica”: la comercia-
lizacién. Y con esta idea se ha in-
cluido el espacio Encuentros B2B,
entre empresas compradoras y
vendedoras de servicios y paque-
tes.lasesién delamarfianadel vier-
nes, impartida por periodistas de
medios como Forbes o National
Geographic, también es una nove-
dad. “Es un encuentro muy cerca-
noentreresponsablesdedestinoy
estos periodistas para ver, con
ejemplos practicos, las claves y la
mejor manera de trabajar conjun-
tamente”, referia Luis Cortés.

Otro aspecto que se ha intenta-
do impulsar, comentaba el direc-
tor del evento, es la propia Comu-
nidad foral como destino: “El pro-
grama de mesas y ponencias va a
irmasligero porque queremos en-
sefarles Navarra, para que la pue-

dan vender y promocionar”. Y no

solo a nivel nacional. También se
intenta ubicar la regiéon dentro de
las rutas gastronémicas y enolégi-
cas en colaboracion con comuni-
dades vecinas como Pais Vasco o
== La Rioja que, segun la directora
general de Turismo de Gobierno
de Navarra, Maitena Ezkutari, ya
se encuentran “en paquetes de in-
. terésinternacional”.

El congreso se dirige tanto a
agencias de viajes y touroperado-
res como productores, hosteleros,

: formadores, directores de marke-
mmﬂm t“ Hltmm o mﬂ“ﬂm“ ting, blogueros o influencersy pe-
riodistas especializados en este
sector. La cuota de inscripcion es

T . Nararra A ehe de 125 euros, 200 si con el encuen-
g AR | Be— _‘g‘ (GUTARRA) ’ wa v tro B2B, y se puede hacer a través

de la péagina web (gastro-
nomytourism.es). Las visitas a

M ] productos y productores de lare-
:_:;_“ iy s Ry .:.' gién tienen un coste adicional. Los

miembros de la Asociaciéon de
Hosteleriay Turismo de Navarra
tienen un descuento del 25%.
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(lzda-dcha) Ana Beriain, M.aileua Ezkutari, Luis Cortés y Maite Gabilondo, ayer antes dela presentacion.

Turismo apetitoso

EL TERCER CONCRESO INTERNACIONAL DE TURISMO GASTRONOMICO,
'FOODTREX NAVARRA; SE CELEBRA ENTRE LOS DIAS 20'Y 21 EN BALUARTE

+ Un reportaje de Sagrario Zabaleta Echarte @ Fotografia Oskar Montero

Y ste afio el 3* Congreso
Internacional de
Turismo Gastronomi-

co, FoodTrex Navarra, va a ser mas
4gil porqueva a ofrecer a sus asisten-
tes visitas al Museo de 1a Trufa y eno-
turismo; un tour del QuesoIdiazabal
yruta de pintxos por Pamplona; tras-
ladarse hasta la huerta navarm en
Tudela o probar el txakoli, acompa-
nado de traineras”, especifico ayer
Luis Cortés, director de este evento
que se va a celebrar en Pamplona
entre el 20y 21 de febrero, en el mar-
code la 15* edicion de Navartur.

Cortés presento este congreso, diri-
gido al piblico profesional, queva a
centrarse "enlacomercializacion del
turismo gastronomico y sus actores”,
Organizaran encuentros entre vende-
dores [empresas proveedorasde turis-
mo gastronomico, como agencias de
viajes receptivas, v productores) y
compradores (turoperadores y agen-
das devisjesemisoras en turismo gas-
tronomico ocon interes en el sector),
entre los que habra profesionales de
Espaiia, Portugal, Reino Unido, Irlan-
da, EEUUy Canada. “La gastronomia
favorece a desestacionar el turismo
en Navarma”, aclaro Maitena Ezluta-
ri, directora general de Turismo.

El Gobierno de Navarra aporta
15.000 euros a este congreso, organi-
zado por Events&Holidays en alian-
za con WFTA (World Food Travel
Association), ¥ que también apoya
Intia-Reyno Gourmet y colabora la
Asociacion de Hosteleria y Turismo.

P
“Queremos queNavarra
sea destinode referencia
internacional para

turistas gastrondmicos”

Luis
Directordel Congreso

L
“La gastronomiafavorece
unmodelo turistico mas
sostenible desde losocial y
econdmico en el territorio”

MAITENA EZKUTARI
Directora general de Turisme

L]
“Los productores ofrecen
alimentos de calidad con

Denominacion de Origen
y proteccion europea”

MAITEGABILONDO
Infia-Reyno Gourmet

L]
“Estecongresoesuna

citaimportante por los
contactos que pueden
hacer los hosteleros”

ANA BERIAIN
Presidentadela Ascciadén de Hesteleria

“Gaturi, un proyecto entre Navarra,
CAV, La Rioja, Pays Basque y Bearn,
consiste en crear uUNa marca gastro-
nomica para afrontar estrategias de
comercializacion e internacionaliza-
cion comunes. Esta iniciativa se pre-
sentara en ¢l congreso a touropera-
dores de otros paises para que pue-
dan ofrecer paquetes a turistas con
este perfil”, gjemplificd Ana Beriain,
presidenta de la Asociacion de Hos-
teleria y Turismo, que animao a sus
asociados a inscribirse. “Tienen un
descuento del 25%", recordo.

TRABAJAR CON LA PRENSA Entre las
ponencias, mesas redondas v talleres,
Cortésdestaco la sesion de trabajo con
periodistas, en la que se abordara
como visibilizar cada destino. Chan-
tal Cooke, directora dela publicacion
londinense Passion for de planet, la
presentara. “Los productores tienen
mucho que decir sobre la gastrono-
mia de cada lugar: en el caso de Nava-
1ra, del vino, esparrago, ternera, cor-
dero, queso Idiazabal y Roncal, alca-
chota o pimiento del piquillo..., que
tienen sello DO", dijo Maite Gabilon-
do, de Intia-Reyno Gourmet. La
ponenciaprincipal tendrd lugarel jue-
ves y serd impartida por Erik Wolf,
director ejecutivo de World Food Tra-
vel Association (Portland, EEUU), que
tratard El turismo gastronémico hoy.
Laevolucion del mercado v sus acto-
res. Laspersonas interesadas en asis-
tir al congreso pueden consultar en:
hitpyjzastronomytourisin.cs @

Expertos de 12 regiones
curopeas defienden
lainnovacion social

Este modelo busca mejorar
la calidad de vida
de la ciudadania mediante
laactividad empresarial

PAMPLONA - Expertos de doce
regiones europeas participaron
ayer en Pamplona en la jornada
sobre innovacion social
Knowledge Exchange Platform
(KEP), en la que se abordaron los
retos para construir un ecosiste-
ma de innovacion social regional.
Organizada por el Gobierno de
Navarra, a través de la Direccidn
General de Accidn Exterior, junto
con el Comité de las Regiones y la
CE, Ia jornada aborddla construc-
cion de ese ecosistema desde “la
configuracion de un cuadro cola-
borativo, superando problemas v
encontrando soluciones”.

La sesion, que concluyd con una
muestra de buenas practicas, fue
inaugurada por la consejera de Rela-
ciones Ciudadanas, Ana Ollo, junto
al vicepresidente del Comité de las
Begiones, Markku Markkula. Ollo
se refirid a la impoertancia de un sec-
tor queen Mavarrada empleoa cer-
cade17.000 personas, masdeun 7%
de la poblacion activa en 1.064
empresas, quefacturan anualmen-
te unos dos mil millones de euros.

LA PERSONA, EN EL CENTRO Ade-
mds, incidio en el valor de la inno-
vacion social en su “contribucidna
la transformacion social, para
construir un mundo con relacio-
nes mds justas ¥y humanas, una
sociedad enlaque las personas no
seamos instrumento, sino el cen-
tro, la esencia”, dijo. “La innovacion
social y la economia social ponen
a la persona en el centro vy nos
hacen m4s protagonistas de nues-
ira vida en sociedad”, aseverd.
Entre los participantes se encon-
traban, ademds del finlandés
Markku Markkula, vicepresidente

del Comité de las Regiones, Birgitta
Sacredeus, experta en ecosistemas
regionales de la regidn suecade
Dalarna, Roberta Dall'Olio, direc-
tora adjunta de la agencia de desa-
rrollo de Emilia Romagna, o Erd-
muthe Klaer, de 1a red REVES de
regiones por la economia social.

También participan Jorg Fiirsten-
berger, director de la iniciativa ale-
mana Social Impact, Kieran
McCarthy, presidente del grupo
European Alliance del Comité de
las Regiones o Anders Bro, miem-
bro del Grupo de Expertos en Eco-
nomia Social de la UE.

Por parte del Gobierno de Nava-
rra participaron el director gene-
ral de Accion Exterior, Mikel Iru-
jo, v la directora general de Politi-
ca Em presarial, Proyeccion [nter-
nacional y Trabajo General de
Accion Exterior, [zaskun Gofl. - Efe

ENBREVE

® {Qué es lainnovacién
soclal? Resolver retos sociales
y mejorar la calidad de vida de
la ciudadania mediante la acti-
vidad empresarial, generando
un modelo de sociedad mas
sostenible, participativo y cen-
trado en las personas. De esfa
forma la innovacién secial Tra-
ta de "resolver problemas
sociales con solucicnes inno-
vadoras”.

@ “Un mundo mds justo™ Su
reto mas ambicioso es “contri-
buir a la fransformacién social,
a construir un mundo con rela-
ciones mas justas y humanas,
una sociedad eni la gue las per-
50Nas no 5eamos instrumento,
sino el centro, la esencia”,

® Buenas practicas. La joma-
da, celebrada en Baluarte, con-
cluyé con una muestra de bue-
nas practicas.

Asistentes a la jornada. Foto: cadidn
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