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Exhibición de razas ovinas. Fotos: Iban Aguinaga

Participaron familias, jóvenes y mayores.

Cata de quesos.

La feria de razas autóctonas reunió ayer en el parque de la 
Runa, con motivo del Privilegio de la Unión, a ganaderos, 
productores y consumidores para poner en valor el producto 
local, la venta directa al consumidor y exponer sus desafíos.

E ntre más de diez razas 
autóctonas y productos de 
proximidad, el parque de la 

Runa se convirtió ayer en un 
pequeño escaparate del mundo 
rural navarro. Por segundo año 
consecutivo, AUTENTIKA, la feria 
de razas autóctonas de Navarra, 
acercó a la ciudadanía el trabajo de 
ganaderos y productores y reivin-
dicó el valor de consumir produc-
tos locales. 

A pesar de la calurosa jornada del 
día de ayer, familias, personas 
mayores y también jóvenes se acer-
caron a las distintas actividades 
organizadas. Entre ellas, una pre-
sentación de  productores de carne 
de venta directa y una cata y con-
curso popular de queso maduro de 
raza Latxa y de las denominaciones 
de origen Idiazabal y Roncal. 

UN ESTILO DE VIDA Para Ricardo 
Palacios, productor de carne de ven-
ta directa, hablar de ganadería es 
hablar de tradición familiar y de una 
forma de vida. Sus padres comen-
zaron con el negocio y él tomó el 
relevo. Recuerda especialmente los 
comienzos, cuando apenas tenían 
tres vacas. Hoy continúa trabajan-
do con la raza pirenaica, una raza a 
la que asegura tener “mucho cari-
ño” porque, debido a su adaptación 
al territorio, es capaz de aprovechar 
los recursos del monte. 

Los ganaderos no solo producen 
alimentos, sino que también 
desempeñan un papel en el man-
tenimiento del territorio. Sin 
embargo, mantener esa actividad 
no siempre resulta sencillo. Este 
año, la falta de agua se ha conver-
tido en una dificultad añadida, “es 
un estrés continuo”, reconoce. Pese 
a estas dificultades, asegura que no 

cambiaría su oficio. “Es una cosa 
que llevas en la sangre y es algo de 
lo que me siento profundamente 
orgulloso”, afirma. Para él, ser 
ganadero va mucho más allá de 
una profesión: “Es una forma de 
vida. Disfruto andando en el mon-
te y disfruto pastoreando las vacas”. 

Una de las claves para que este 
modelo pueda mantenerse pasa 
también por acercar el producto al 
consumidor. Palacios apuesta por 
la venta directa como una manera 
de conseguir que el trabajo de los 
ganaderos reciba un mayor reco-
nocimiento económico y social. “Es 
una manera de darle un poco de 
dignidad a nuestro oficio, que 
muchas veces le falta. En el merca-
do no se le da el valor que se mere-
ce”, sostiene. 

Esa conexión entre productores 
y consumidores es precisamente 
uno de los objetivos de AUTENTI-

María Escolar

Autentika
reconoce el 
sello navarro

Una jornada que destacó por las altas temperaturas.
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Los ajustes en el gru-
po Volkswagen, obligado a reducir 
costes y a transformarse ante el empu-
je de los fabricantes chinos de auto-
móviles, han resucitado en los últi-
mos días el debate sobre la continui-
dad de la histórica marca Seat. 

En mayo de 2025, Seat conmemoró 
en Barcelona el 75 aniversario de su 
creación en un acto en el que tanto 
directivos de la firma como represen-
tantes de administraciones públicas 
destacaron el importante rol que ha 
jugado la empresa como emblema 
industrial en las últimas décadas. La 
propia marca Seat es todo un símbo-
lo en el país, ya que millones de espa-
ñoles han conducido a lo largo de su 
vida modelos icónicos de este fabri-
cante, como el 600, Toledo, Panda, Ibi-
za o León. Sin embargo, la enseña Seat 
se enfrenta a su posible desaparición; 
la compañía admitió ayer abiertamen-
te que baraja diversas opciones de 
futuro, entre ellas eliminar la marca 
a partir de 2030. “Siguen siendo posi-
bles varios escenarios más allá de 
2030. En función de cómo evolucio-
nen la regulación, la demanda de los 
clientes y las condiciones del merca-
do, se valorará la continuidad de la 
marca Seat. No se ha tomado ningu-
na decisión todavía”, aclaró la propia 
compañía, que aglutina las marcas 
Seat y Cupra. El futuro de la enseña 
es un debate recurrente desde hace 
algunos años. Tanto la empresa como 
los sindicatos admitían cada vez más 
abiertamente que era algo que esta-
ba sobre la mesa, aunque nadie se 
atrevía a poner fecha a la fabricación 
del último Seat. 

LANZAMIENTO DE CUPRA Tras déca-
das de historia produciendo modelos 
Seat, en febrero de 2018, con el italia-
no Luca de Meo al frente de la empre-
sa, la filial española del grupo Volks-
wagen decidió crear una nueva mar-
ca, Cupra, para convivir con Seat y 
mejorar los resultados financieros. 

Desde entonces, Cupra ha ido 
ganando terreno y ampliando su 
gama de vehículos, y Seat ha seguido 
creciendo en paralelo, creando un 
modelo dual, con dos marcas para dos 
públicos diferentes y complementa-
rias entre sí, y todo ello dentro de la 
misma compañía, denominada Seat 
S.A. Sin embargo, en los últimos años 
la empresa ha focalizado sus inversio-
nes en Cupra al ofrecer mucha más 
rentabilidad que Seat. Así, tras lanzar 
en 2018 el Cupra Ateca, la marca ha 
crecido año a año y hoy cuenta con 
modelos como el León, el Formentor, 
el Born, el Tavascán, el Terramar o el 
Raval –el primer eléctrico producido 
en la planta de Martorell–. Por con-
tra, la gama de modelos de Seat se ha 
reducido paulatinamente –un ejem-
plo es su SUV de mayor tamaño, el 
Seat Tarraco, que dejó de fabricarse 
a mediados de 2024–, y la marca se ha 
concentrado en los modelos más ven-
didos, entre ellos el Ibiza. 

En octubre de 2025, durante la pre-
sentación de las actualizaciones de los 
Seat Arona e Ibiza, el consejero dele-
gado de Seat y Cupra, Markus Haupt, 
aseguró que Seat tenía “futuro” y avan-
zó que toda la gama de modelos de 
esta marca tendría versiones “electri-
ficadas”, es decir, híbridas, en el año 
2028. Sin embargo, Seat sigue sin 
tener, 76 años después de su naci-
miento, planes para producir un eléc-
trico. Haupt ha repetido en varias oca-
siones que, con los costes actuales, no 
es viable producir un eléctrico de esta 
marca. En cambio, la apuesta por 
Cupra ha dado sus frutos, ya que la 
marca se ha convertido en el pulmón 
financiero de la filial española de 
Volkswagen, que ha registrado bene-
ficios en los últimos años. De hecho, 
en 2025 Cupra ya superó incluso en 
ventas a Seat, dado que la primera 
vendió 328.800 vehículos (+33%) y 
la segunda, unos 257.400, un 17% 
menos que el año anterior. Por ello, 
una incógnita que se abre ahora es 
qué reacción puede tener entre los 
consumidores la incertidumbre 
creada respecto a la marca Seat. La 
compañía dejó claro ayer que garan-
tizará el servicio a sus clientes en los 
concesionarios pase lo que pase con 
la marca. – Efe

Interior del modelo de la marca Seat Tarraco X-Perience 3.  NTM

BARCELONA

Los recientes ajustes en el 
grupo Volkswagen reabren 
el debate sobre su futuro

Seat, una marca histórica 
a expensas de su 
electrificación

Exhibición de distintas razas autóctonas.

“Es una cosa 
que llevas en la 
sangre y es algo 
de lo que me 
siento 
profundamente 
orgulloso” 
RICARDO PALACIOS 
Productor de carne de venta directa

Javier Díaz

KA. Beatriz Preciado, directora del 
área de emprendimiento y cadena 
de valor de INTIA, explica que esta 
segunda edición ha ampliado su 
superficie y, sobre todo, el número 
de actividades destinadas a divul-
gar las razas autóctonas y los pro-
ductos locales vinculados a ellas. 

Son varios los objetivos de la feria, 
señala Preciado. Entre ellos, “esta-
blecer un vínculo entre la zona 
rural y la zona urbana y sensibili-
zar sobre la figura de los ganade-
ros y la importancia de consumir 
productos locales y de cercanía. 
Todo ello, añade, a través de expe-
riencias gastronómicas”. 

Las razas autóctonas representan 
además un patrimonio que es nece-
sario conservar. Su adaptación al 
medio y sus ventajas ambientales 
son algunas de sus principales carac-
terísticas. Pero tampoco están al 
margen de las dificultades que atra-

ron a degustar la carne y salieron 
con una valoración clara: “Una car-
ne estupenda”. Era, además, su pri-
mera visita a la feria, a la que acu-
dieron después de conocer su cele-
bración a través de la prensa. 

La celebración del concurso popu-
lar de queso puso el broche a la 
mañana. Los más de 130 asistentes 
degustaron las diferentes referen-
cias presentadas antes de emitir su 
voto para elegir sus quesos favori-
tos en las dos categorías estableci-
das: queso elaborado por queserías 
que compran leche cuyos ganado-
res fueron Roberto Urrutia, Ricar-
do Remiro y Anjel Linzoain; y que-
so de pastor elaborado con leche 
propia en la que resultaron vence-
dores Larra con Roncal Añejo, Valle 
del Baztán y Enaquesa con Roncal 
Añejo. A todos ellos se les obsequió 
con un cencerro y un lote de pro-
ductos del Reyno Gourmet. l

viesa el sector. Las sequías, explica 
Preciado, merman la capacidad para 
alimentar al ganado y complican la 
gestión de las explotaciones. 

Entre el público se encontraban 
José Ramón y Sara que se acerca-
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