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Los hogares navarros desperdician
48.000 toneladas de comida al aiio

Productores y distribucion
desperdician otras 67.000
toneladas. Una campana
del Gobierno apela a los
consumidores para que
planfiquen mejor sucompra

M. CARMEN GARDE Parnplona

“Uno de cada tres alimentos ter-
minaen labasura”, afirmé ayerla
consejera de Desarrollo Rural, It-
ziar Gomez. Lo mismo se podia
leer en letras grandes impresas
en un hinchable que simulaba
una bolsa de basura gigante de
color negro. La frase se corres-
ponde a una campana de sensibi-
lizacion enmarcada en una agen-
da que el Gobierno de Navarra
aprobd ayer para reducir el des-
perdicio alimentario en el perio-
do 2023-2027.

¢ Y cudntos alimentos se des-
perdician en Navarra? 115.000
toneladas al afio, de los que un
42% proceden de los hogares
(48.000 tonelada) y un 58%
(67.000 toneladas) alolargodela
cadena de produccién y suminis-
tro. El dato procede del Ministe-
rio de Agricultura y corresponde
al ejercicio 2021, segiin contd el
jefe del servicio de residuos que
acompafidalatitular agraria, Ra-
il Salanueva. Afiadié que Nava-
rra es una de las provincias “con
menor” desperdicio ali ario
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La consejera de Desarrollo Rural, Itziar Gémez, junto al jefe de la seccién de Residuos, Raiil Salanueva, en el
acto celebrado en la plaza de la Constitucién para presentar la campafia con el lema ‘No planificar lacompra
nos pasa factura’. Detras de la consejera una bolsa de basura de 8 x6x2 metros, que estard ahi hasta el dia 4.

pecto a 2020, “Reducirloesunre-
to medioambiental, ético y social
yecondmico”, valord.

“Un dato que asusta”
La consejera avanzo que su de-
part ), en colaboracidn con

de Espafia.

El objetivo en los seis afios de
vigencia de la citada agenda es
reducir en un 50% los residuos
alimentarios per capita en el pla-
no de la venta minorista y de los
consumidores para 2030 respec-
toa 2020, asi como reducir en un
20% los residuos alimentarios a
lolargo delas cadenas de produc-
cidn y suministro para 2030 res-

la sociedad piblica GAN-NIK
(Gestién Ambiental de Navarra)
han puesto en marcha una cam-
pana bajo el lema ‘No planificar la
compra nos pasa factura’, en la
que apela a los consumidores a
pensar bien qué compran para
que la comida no acabe en la ba-
sura.

Preguntada si no cree que,
igual que hard ella en su hogar,
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Itziar Gomez
CONSEJERA DE DESARROLLO RURAL

“En mi casa no tiramos
alimentos porque tenemos
gallinas, tenemos
caballos, organico...

las familias miran al milimetro
en este momento cada euro que
gastan como paratirar uno de ca-
datres alimentos, la consejera
respondio: “En mi casa no los ti-
ramos porque tenemos gallinas,

caballos, tenemos orgdnico....
Hay una cosa muy clara: No so-
mos conscientes de los datos que
ponemos hoy en marcha. 115.000
toneladas terminan en la basura
y el42% procede de los hogares
es un dato que asusta y nos tiene
que llamar la atencién. Estoy
convencida que eso se estd pro-
duciendo en nuestros hogares.
Uno de los objetivos de la campa-
fiaes el conocimiento y lasensibi-
lidad".

Frutas y verduras, sobre todo
Segiinla consejera lo principales
alimentos que se desperdician
son las frutas, los vegetales y las

APUNTE
Marcos Sanchez

HAY UNA
CONSEJERA
EN MI FRIGO

W Menos mal queestiel Gobierno
parallevarnos de la mano y poner-
nos tiritas cuando nos caigamos.
Torpes de nosotros. Digo més: jin-
cluso insensatos! De no ser por el
Ejecutivo foral y la consejera de
Desarrollo Rural y Medio Am-
biente a la cabeza, los ciudadanos
navarros no se habrian enterado
de que, con la inflacién galopante,
con los precios sin cesar de esca-
lar, con los sueldos cada vez més
incapaces de abarcar lo que antes
lesresultaba asumible, eso de des-
perdiciaralimentos esté fatal. Cer-
ca de 75.000 euros piblicos ha
gastado el departamento de Itziar
Gdmez en una campafia para re-
corddrnoslo, ya que al parecer
nuestros bolsillos deben de haber-
seentregado aunaembriaguez de
vidaloca. No planificar la compra
nos pasa factura’ es el lema. Miras
al carro de la compra y te pregun-
tas: jeomo se planifica el vacio?

hortalizas. “No es que compre-
mos para tirarlo. El problema es
que se estropea en nuestros do-
micilios. Por eso, es tan impor-
tante al hacer la compra tener
unos buenos habitos”, indico la
consejera. “Los datos estan ahi.
Nonoslos inventamos”.

Cuestionado como se mide el
desperdicio alimentario, la con-
sejera sefiald que la propia agen-
da aprobada por el Gobierno de
Navarra define y caracteriza qué
se debe entender exactamente
por desperdicio alimentario.
“Una de las dreas de trabajo en
estos seis afios es contribuir ala
claridad de esos datos, utilizar las
mismas métricas a nivel nacio-
nal e internacional, para conocer
los eslabones de la cadena donde
mis desperdicio se produce y
cudles son las causas”,

Una ciudadana pregunta a la consejera:

La calle no es ficil para los politi-
cos en estos tiempos de econo-
mias domésticas ahogadas por la
inflacién. Lo comprobd la conseje-
ra de Desarrollo Rural, [tziar Go-
mez en la plaza del Baluarte. Se
colocd delante de un bolsagigante
debasura (8 metros dealto) y, ante
un atril con mieréfono, pidié alos
ciudadanos que planifiquen la
compra paraevitar desperdicios.

Sudiscurso atrajo la atencién
de ciudadanos que paseaban por
tan céntrico lugar. Una sefiora
planted en voz alta si podia pre-
guntar o el acto era Gnicamente
para periodistas.

-No, no, para el piiblico en gene-
ral. Es una campafia de concien-

ciacidn para todoslos navarros y
las navarras. {Digame!, contesto
una sonriente Gomez.

-Quiero saber si lo que estoy
viendo es pléstico (en alusidn a la
bolsa gigante). Y quiero saber tam-
bién cudnto ha costado todo esto,
apuntdlaespontdnea.

-Estamos utilizando un mate-
rial reutilizable. Por esa parte, se
puede quedar tranquila.

- ¢ Cudnto cuesta todo esto?, in-
sistio lasenora.

-No lo veo como un gasto, sino
como inversion. Es una campafna
para la sensibilizacién de lo que
podemos hacer cada uno en nues-
tra casa, respondié una Gémez ya
menos sonriente.

¢Cuanto se ha gastado en todo esto?”

-¢Me podria decir de qué mate-
rial se trata?, replico la sefiora. En
ese momento, una representante
de laempresa que ha disefado la
bolsa gigante contd que “ya se ha-
biautilizado enotras ciudades”.

La sefiora no se conformaba.
“Pues si no le importa me manda
lo que ha costado esto”, dijo antes
deirse farfullando porlobajoy sin
quereridentificarse.

-Lo puede ver en la pagina web
del Gobierno, le apunt6 Gomez.

Ahiestabael dato: el costedela
campaia es de 74.640 euros: espa-
cios publicitarios (51.780), creati-
vidad (9.667,90), accion de calle
(6.352), difusidn en redes (4.099) y
webnavarragreen.es (2.740).
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